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Alex Peleh
Эпохи Миллиардеров. Твоя очередь!

 
Как промышленники, технологи и визионеры
строили капитализм от паровых машин до ИИ

 
 

"1 Часть книги!"
 

Предисловие
Вы держите в руках книгу, которую я начал писать с простого вопроса: почему одни

люди оказываются в нужное время в нужном месте, а другие — нет? Почему Рокфеллер уви-
дел в хаосе нефтяной лихорадки не скважины, а трубопроводы? Почему Форд понял, что авто-
мобиль станет массовым, когда инженеры смеялись над конвейером? Почему Джобс и Гейтс
почувствовали силу кода раньше, чем IBM?

Ответ оказался проще и сложнее одновременно. У всех них был не талант и даже не
удача. У них был метод. Способ видеть в технологическом шуме структурные сдвиги. Способ
превращать хаос в систему, а систему — в деньги.

Эта книга построена как двойной нарратив. Первый слой — исторический. Мы прой-
дем 150 лет капитализма от паровых машин до искусственного интеллекта, разбирая реальные
стратегии реальных миллиардеров. Второй слой — прикладной. Каждая глава заканчивается
уроками, которые работают сегодня. А финальное Заключение — это не теория, а пошаговый
план действий на 2026 год.

Я не обещаю, что, прочитав эту книгу, вы станете миллиардером. Но я обещаю, что вы
перестанете быть слепым наблюдателем. Вы начнете видеть эпоху такой, какая она есть: маши-
ной по производству возможностей.

Эпоха ИИ-революции уже здесь. Вопрос не в том, наступит ли она. Вопрос в том, с какой
стороны вы окажетесь.
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ГЛАВА 1

 
 

ИНДУСТРИАЛЬНАЯ РЕВОЛЮЦИЯ
 
 

(1870–1900)
 

Контекст эпохи
Период с 1870 по 1900 год вошел в историю как «Позолоченный век» — эпоха беспреце-

дентного экономического скачка, превратившая аграрную Америку в ведущую индустриаль-
ную державу мира. В основе этого процесса лежал фундаментальный энергетический переход.
Если первая половина XIX века прошла под знаком пара, то к концу столетия двигателем про-
гресса стало электричество. Это был не просто переход от одного вида топлива к другому, а
полная перестройка логики производства. Пар требовал локализации: станки должны были
стоять в непосредственной близости от котла. Электричество же позволило дробить производ-
ственные циклы, освещать цеха круглосуточно и выносить предприятия за пределы традици-
онных промышленных узлов.

Население Соединенных Штатов за эти тридцать лет практически удвоилось, вырастая
с 40 до 76 миллионов человек. Этот демографический взрыв обеспечивался двумя мощными
потоками. С одной стороны, высокая рождаемость внутри страны создавала огромный внут-
ренний рынок потребления. С другой — массовая иммиграция из Европы поставляла дешевую
и мотивированную рабочую силу. Миллионы людей прибывали в порты Нью-Йорка, привозя с
собой не только готовность к тяжелому труду, но и новые культурные коды, которые сформи-
ровали уникальную среду для социального эксперимента. Города стали расти вверх и вширь.
Если в начале эпохи США были страной фермеров, то к 1900 году городское население начало
диктовать тренды развития.

Индустриализация требовала колоссальных объемов сырья, и природа США предоста-
вила их в избытке. Уголь Пенсильвании, железная руда Месаби и нефть Огайо стали фундамен-
том, на котором возводилась новая экономическая реальность. Однако наличие ресурсов само
по себе не гарантировало успеха — требовалось нечто, способное связать огромные простран-
ства континента в единый живой организм. Этой связующей тканью стали железные дороги,
строительство которых приобрело характер национальной одержимости.

Железнодорожная сеть к концу века достигла невероятной отметки в 305 тысяч кило-
метров. Чтобы осознать масштаб: это расстояние почти в десять раз превышает длину экватора
Земли. Железная дорога стала первым «биг-техом» того времени. Она создала спрос на всё:
на сталь для рельсов, на лес для шпал, на уголь для локомотивов и, что важнее всего, на новые
методы управления. Именно железнодорожные компании первыми столкнулись с необходимо-
стью координировать тысячи сотрудников на огромных расстояниях, что привело к рождению
современного менеджмента и бюрократии в ее конструктивном понимании.

Транспортная революция уничтожила понятие «локальный дефицит». Товар, произве-
денный в Чикаго, мог быть доставлен в Сан-Франциско за считанные дни, а не месяцы. Это
привело к стандартизации жизни. По всей стране люди начали покупать одни и те же продукты,
читать одни и те же газеты и пользоваться одинаковыми инструментами. Возникла концепция
массового рынка. Железные дороги не просто перевозили грузы — они перевозили капитал и
идеи. Благодаря им возникла современная фондовая биржа: для финансирования столь мас-
штабных строек требовались огромные инвестиции, которые не мог предоставить ни один банк
или отдельный богач.



A.  Peleh.  «Эпохи Миллиардеров. Твоя очередь!»

7

Так появились публичные корпорации и рынок акций в его современном виде. Инве-
сторы из Лондона или Парижа могли вложиться в ветку где-нибудь в Небраске, даже не пони-
мая, где это находится. Этот приток мирового капитала ускорил развитие инфраструктуры до
сверхзвуковых скоростей. Однако за блеском рельсов скрывалась жесткая борьба. Строитель-
ство путей часто сопровождалось коррупционными скандалами, земельными спекуляциями
и безжалостным поглощением мелких игроков крупными синдикатами. Физическая инфра-
структура стала полем боя, где выживали только те, кто умел играть по правилам новой, еще
не описанной в учебниках экономики.

Второй опорой эпохи стали фабрики нового типа. Переход от ремесленного труда к
поточному производству изменил роль человека в экономике. Промышленность перестала
зависеть от мастерства отдельного работника; теперь она опиралась на эффективность системы
в целом. Города, такие как Детройт, Питтсбург и Кливленд, превратились в огромные инду-
стриальные хабы. Здесь ковалась мощь будущего столетия. Инновации внедрялись повсе-
местно: от технологий доменных печей Генри Бессемера, позволяющих производить дешевую
сталь, до систем вентиляции и лифтов в первых небоскребах.

Сталь стала символом перемен. Она была легче, прочнее и долговечнее железа. Именно
сталь позволила строить мосты через великие реки и каркасы зданий, уходящих в облака. Урба-
низация приобрела вертикальное измерение. Города начали расти вверх, что создало новый
тип недвижимости и новые способы концентрации капитала. В этих тесных, шумных и пере-
населенных центрах рождалась современная потребительская культура. Универмаги пришли
на смену мелким лавкам, предлагая выбор товаров, который раньше был доступен только ари-
стократии.

Электрификация, в свою очередь, изменила быт. Лампочка Эдисона не просто продлила
световой день — она изменила ритм жизни города. Улицы стали безопаснее, заводы могли
работать в три смены, а дома наполнились первыми электроприборами. Это создало новую
потребность в «невидимых услугах»: сетях электропередач, водопроводе и канализации. Тот,
кто контролировал доступ к этим сетям, получал власть над жизнеобеспечением целых мега-
полисов. Инфраструктура из вспомогательного элемента превратилась в главный инструмент
доминирования на рынке. Если ты владел трубой или кабелем, ты владел будущим.

Кто же те люди, которые превратили этот хаос возможностей в личные империи? Список
«разбогатевших на инфраструктуре» возглавляли титаны, чьи имена стали нарицательными.
Корнелиус Вандербильт, начавший с перевозок на лодках, создал крупнейшую железнодорож-
ную империю, осознав, что контроль за путями сообщения важнее контроля за товаром. Эндрю
Карнеги, выходец из бедной семьи иммигрантов, вертикально интегрирован сталелитейную
промышленность, объединив добычу руды, транспорт и заводы в одну сверх эффективную
цепочку.

Эти люди не просто производили товары — они строили системы. Они поняли, что в
мире, где рынок становится глобальным, побеждает тот, кто владеет «узловыми точками».
Джон Рокфеллер в нефтяном бизнесе сделал ставку не на добычу нефти из скважин (что было
рискованно и непредсказуемо), а на её переработку и транспортировку. Создав сеть трубопро-
водов и договорившись о льготных тарифах с железнодорожниками, он поставил всех осталь-
ных производителей в зависимое положение. Это была первая в истории реализация платфор-
менной модели бизнеса: контроль логистического шлюза позволяет собирать налог со всей
отрасли.

Накопление капитала в этот период достигло таких масштабов, что оно начало влиять на
политику государства. Конфликт между «баронами-разбойниками» и обществом, требующим
справедливого распределения благ, стал центральной темой конца XIX века. Однако именно
эти жесткие методы управления и агрессивное строительство создали ту материальную базу, на
которой позже возникла современная финансовая и технологическая система. Страна покры-
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лась сетью дорог, проводов и банковских филиалов. К 1900 году декорации были расставлены:
мир был готов к появлению профессиональных архитекторов капитала, которые должны были
систематизировать это гигантское наследство индустриальной революции.

Семь героев эпохи
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Джон Рокфеллер — король нефти

 
 

Архитектор нефтяного порядка
 

Джон Дэвисон Рокфеллер вошел в историю не просто как самый богатый человек в мире,
но как стратег, который первым осознал: в хаосе новой индустриальной экономики побеж-
дает не тот, кто производит больше, а тот, кто управляет структурой рынка. Как отмечалось
в главе, эпоха «баронов-разбойников» характеризовалась переходом от владения товаром к
контролю над «узловыми точками». Рокфеллер стал живым воплощением этого принципа.
Его путь начался в 1863 году, когда молодая нефтяная индустрия Америки напоминала золо-
тую лихорадку: сотни мелких предпринимателей бурили скважины, заливая рынок дешевым
сырьем и обрушивая цены.

Рокфеллер, обладавший складом ума бухгалтера и холодным расчетом теолога, уви-
дел в этом хаосе не возможность для быстрой наживы, а угрозу стабильности. Пока другие
тратили состояния на рискованное бурение, он инвестировал свои первые 400 долларов в
переработку. Это было стратегическое решение, продиктованное пониманием платформенной
модели: добыча нефти — это лотерея, но очистка и транспортировка — это шлюз, через кото-
рый должен пройти каждый баррель. В Кливленде он начал строить свою первую империю,
осознавая, что контроль за путями сообщения важнее обладания самой нефтью.

Его подход был радикально новым для того времени. Рокфеллер ненавидел конкурен-
цию, считая ее пустой тратой ресурсов. Вместо того чтобы сражаться с соперниками в цено-
вых войнах до полного истощения, он предлагал им объединиться под эгидой его компании
Standard Oil. Те, кто отказывался, сталкивались с беспощадной эффективностью его логисти-
ческой машины. Это было начало формирования той самой вертикальной интеграции, о кото-
рой говорилось ранее: объединение всех звеньев производственной цепи в единую, сверхэф-
фективную систему, работающую как часы.

Ключевым инструментом Рокфеллера в реализации «системного подхода» стали отно-
шения с железными дорогами. В Главе упоминалось, что контроль логистических шлюзов поз-
воляет собирать налог со всей отрасли. Рокфеллер довел эту концепцию до абсолюта. Он пони-
мал, что железные дороги — это кровеносная система индустриальной Америки. Заключив
секретные соглашения о льготных тарифах (рибейтах), он получил преимущество, которое
невозможно было перебить качеством продукта или честной ценой.

Более того, Рокфеллер пошел дальше: он требовал от железнодорожных магнатов
выплаты «дифференциала» — комиссионных с каждой бочки нефти, которую перевозили его
конкуренты. Это была реализация концепции контроля транзита в чистом виде. Конкуренты
фактически оплачивали рост империи Standard Oil с каждой проданной ими единицы товара.
Таким образом, Рокфеллер превратил транспортную инфраструктуру в рычаг давления, кото-
рый позволил ему монополизировать рынок, не владея каждой скважиной в стране.

Эта стратегия сделала его «архитектором капитала». Он не просто строил заводы; он
переписывал правила игры. К 1870-м годам Standard Oil контролировала около 90% нефтепе-
рерабатывающих мощностей США. Это была первая в мире глобальная корпорация, чья струк-
тура предвосхитила современные технологические платформы. Рокфеллер создал систему, где
эффективность была возведена в культ. Он внедрял инновации в хранении нефти, использо-
вании побочных продуктов переработки и создании собственных бондарен, чтобы не зависеть
от поставщиков. Каждое звено цепи крепилось к общему стержню его организации.

Переход от разрозненных предприятий к вертикально интегрированной империи требо-
вал не только финансовых ресурсов, но и новой философии управления. Рокфеллер видел в
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Standard Oil способ навести порядок в мире, который он считал порочным из-за неэффектив-
ности. Как упоминалось в контексте Эндрю Карнеги, великие предприниматели того времени
строили системы. Для Рокфеллера такой системой стал «Траст». Это была юридическая инно-
вация, позволившая объединить десятки компаний под единым централизованным управле-
нием, обходя существовавшие тогда законодательные ограничения.

Внутри своей империи Рокфеллер внедрил жесточайший контроль издержек. Известен
случай, когда он лично подсчитал количество капель припоя, необходимых для запечатывания
жестяной банки с керосином. Сокращение использования припоя с 40 до 39 капель сэконо-
мило компании тысячи долларов в масштабах года. Это маниакальное внимание к деталям в
сочетании с глобальным видением позволило ему аккумулировать капитал таких масштабов,
который начал влиять на политику государства.

Создание сети трубопроводов стало финальным аккордом в его борьбе за контроль над
инфраструктурой. Когда железнодорожники попытались взвинтить цены, Рокфеллер просто
построил собственную «венную систему» для транспортировки нефти под землей. Это вновь
подтвердило тезис: в индустриальном мире побеждает тот, кто владеет путями сообщения. К
концу XIX века Standard Oil перестала быть просто компанией — она стала государством в
государстве, прообразом тех глобальных финансовых структур, которые позже завершат архи-
тектуру современного мира.

К 1900 году декорации были окончательно расставлены. Джон Рокфеллер, накопивший
состояние, эквивалентное 400 миллиардам современных долларов, подготовил почву для сле-
дующего этапа развития капитализма. Его жесткие методы и агрессивная экспансия вызвали
мощное общественное противодействие, что привело к принятию антимонопольного законо-
дательства и знаменитому разделу Standard Oil в 1911 году. Однако, по иронии судьбы, разде-
ление компании на 34 части лишь увеличило личное богатство Рокфеллера, сделав его еще
более влиятельным игроком на финансовом рынке.

Этот момент стал знаковым переходом: от индустриальной революции к эпохе профес-
сиональных архитекторов капитала. Рокфеллер не просто оставил после себя заводы и трубо-
проводы; он создал материальную и организационную базу, на которой возникла современная
банковская и технологическая система США. Его капиталы потекли в благотворительность,
образование и медицину, институционализирует влияние семьи Рокфеллеров на десятилетия
вперед.

История Рокфеллера — это первая глава в книге о том, как контроль над базовыми
потребностями человечества (в данном случае — энергией) превращается в бесконечный
источник власти. Он доказал, что управление информационными и логистическими потоками
дает больше ресурсов, чем владение сырьем. Его стратегия вертикальной интеграции и захвата
«узловых точек» стала канонической для всех последующих лидеров рынка. Таким образом,
Джон Рокфеллер заслуженно открывает список семи героев эпохи, будучи тем, кто заложил
фундамент системности в глобальный бизнес. Его наследие — это не только деньги, но и сама
структура современного корпоративного мира.
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Эндрю Карнеги — магнат стали

 
Эндрю Карнеги, шотландский иммигрант, родившийся в 1835 году в бедной семье ткача,

воплощает вторую главу в эпосе "Семь героев эпохи" — переход от нефтяной монополии Рок-
феллера к доминированию в тяжелой промышленности. В 1865 году, имея всего ничего, он
инвестировал в железные дороги и паровые машины, предвидя бум сталелитейного производ-
ства. К 1901 году его компания продавалась за $480 млн (эквивалент $15 млрд сегодня), сде-
лав Карнеги самым богатым человеком мира на тот момент. Стратегия: внедрение бессеме-
ровского процесса — революционного метода выплавки стали из чугуна с использованием
кислорода, который снизил себестоимость с $100 до $12 за тонну.

Карнеги начал как телеграфист на $2,50 в неделю, но быстро накопил капитал на акции
"Пенсильвания железных дорог". В 1868-м он оставил службу и основал Keystone Bridge Works,
строя мосты из железа. Ключевой прорыв случился в 1872-м: покупка Питтсбургской стале-
литейной компании за $70 тыс. Он масштабировал производство, строя завод Edgar Thomson
Steel Works — первый в США с непрерывным циклом от руды до рельсов. Бессемеровский
конвертер позволял лить сталь непрерывно, минимизируя отходы. Карнеги агрегировал руд-
ники в Мичигане, угольные шахты в Пенсильвании и транспорт — флот на Великих озерах.
Вертикальная интеграция, унаследованная от Рокфеллера, дала контроль над 25% мирового
производства стали к 1890-м.

Этот подход связан с "Семью героями эпохи": Карнеги — второй после Рокфеллера,
показавший, как технология (бессемеровский процесс) плюс масштабирование превращают
сырье в инфраструктуру цивилизации. Его империя обеспечивала рельсы для 2/3 американ-
ских железных дорог, закладывая основу индустриализации США. Богатство росло экспонен-
циально: с $0 в 1865-м до $225 млн прибыли к продаже U.S. Steel Дж. П. Моргану. Карнеги
говаривал: "Поставь все яйца в одну корзину — и следи за ней". Его философия — максимум
эффективности, минимум филантропии до пика (позже он раздал 90% состояния). Переход к
Карнеги подчеркивает эволюцию капитала: от энергии (нефть) к материалу (сталь), формируя
стальной каркас Америки.

Масштабирование опиралось на три столпа: технология, рабочая сила и монополия. Бес-
семеровский процесс, изобретенный Генри Бессемером в 1856-м, Карнеги адаптировал для
американских условий — дешевой руды и угля. В 1875-м на заводе Homestead он ввел 120-
тонные конвертеры, производя 2000 т стали в день. Это в 10 раз превышало конкурентов.
Он инвестировал $10 млн в оборудование, создав крупнейший в мире комплекс. Стратегия
"убийства конкурентов": демпинг цен на рельсы до $20/т (убыток для других), пока не захва-
тит рынок.

К 1880-м Карнеги контролировал 60% производства рельсов в США. Он купил озер-
ные пароходы для перевозки руды, баржи и даже леса для кокса. Интеграция с железными
дорогами (он был акционером Pennsylvania Railroad) обеспечивала заказы. Скандал 1892-го —
забастовка на Homestead: 4000 рабочих против охраны Пинкертона (10 погибших) — показал
жесткость. Карнеги дистанцировался, но выиграл, сломав профсоюзы. Это усилило его: при-
быль выросла до $40 млн/год.

В контексте "Семи героев эпохи" Карнеги — мост между Рокфеллером и финансовыми
магнатами вроде Моргана. Он монополизировал сталь, как Рокфеллер — нефть, но добавил
социальный аспект: "Евангелие богатства" (1889), где призывал богачей инвестировать в обще-
ство. Продав U.S. Steel Моргану, он ушел с $480 млн, профинансировав 2500 библиотек, Кар-
неги Холл и мирные инициативы. Его модель масштабирования — шаблон для Ford и других:
технология × объем = доминирование. Карнеги доказал, что сталь — кровь индустрии, строя
небоскребы, мосты (как над Ниагарским водопадом) и флот. К 1901-му его империя обеспечи-
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вала 1/3 мировой стали, сделав США промышленным лидером. Это вторая страница триумфа:
от иммигранта к титану, где каждый доллар реинвестировался в рост.

Продажа U.S. Steel в 1901-м — кульминация. Дж. П. Морган объединил Carnegie Steel
с Federal Steel, создав первую корпорацию с капитализацией $1,4 млрд. Карнеги получил 7%
акций плюс бонус — $225,6 млн наличными, отказавшись от CEO-поста. Это сделало его бога-
тейшим: больше, чем Рокфеллер на пике Standard Oil. Стратегия масштабирования эволюци-
онировала: от одиночных заводов к трасту, где Карнеги контролировал цепочку от шахты до
рынка.

Его инновации: открытый-мартеновский процесс (1888) для высококачественной стали,
электрические печи позже. Он строил модельные города для рабочих (Braddock), но эксплу-
атировал: 12-часовой день, зарплаты $1,50/день. Забастовки 1892-го и 1901-го подавлялись,
но Карнеги оправдывал: "Сталь важнее филантропии". После продажи он раздал $350 млн:
Университет Карнеги-Меллон, Институт Карнеги за мир (Нобелевская премия 1910).

Связь с "Семью героями эпохи": Карнеги — №2, иллюстрирующий, как масштабирова-
ние технологии (Бессемер) создает инфраструктуру для следующих героев. Его сталь строила
авто Ford, небоскребы Вандербильта, корабли. Рокфеллер дал энергию, Карнеги — материал;
вместе они подготовили почву для финансов (Морган). Его "Господин давай" — манифест:
богатство — инструмент прогресса. Карнеги умер в 1919-м, оставив $30 млн (остальное раз-
дал). Наследие: U.S. Steel доминирует до сих пор, а его модель — основа глобальных гигантов
вроде ArcelorMittal. Он показал, что $0 → $480 млн = 35 лет дисциплины, где каждый завод
удваивал мощь.

Технология как рычаг — Бессемер ×10 снизил цены, захватив рынок.
Масштаб побеждает качество на старте — 100% фокус на объеме.
Интеграция цепочки — руда, транспорт, сбыт под контролем.
Жесткость в кризисе — забастовки сломаны, доля рынка выросла. В цифрах: 1870 — 1%

рынка США; 1900 — 25% мира. Прибыль: $0 (1865) → $100 млн/год (1900).
В "Семи героях эпохи" Карнеги связывает физический капитал с следующим этапом —

финансами Моргана, которому продал империю. Его сталь вооружила индустриальную рево-
люцию: Эйфелева башня, Бруклинский мост, Панамский канал — все на карнегиевской стали.
Филантропия (90% состояния) институционализировала влияние: 2800 библиотек обучили
миллионы, ускорив literacy США с 80% до 95%.

Сегодня его стратегия жива в Tesla (батареи × масштабирование) и TSMC (чипы). Кар-
неги доказал: иммигрант с видением побеждает аристократов. От телеграфиста к магнату —
путь, где "конкуренция — грех" (парадоксально, учитывая его войны). Продажа за $480 млн
— не конец, а трансфер капитала в траст, усиливший Моргана. Таким образом, Карнеги —
звено цепи: Рокфеллер (энергия) → Карнеги (материал) → Морган (финансы). Его эпоха зало-
жила стальной фундамент XX века, где масштабирование сделало США сверхдержавой. Семь
героев продолжают шествие, каждый усиливая предыдущего.
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Джеймс Бьюкенен Дьюк: Табачная

империя и рождение массового маркетинга
 

Джеймс Бьюкенен Дьюк, вошедший в историю как «Бак» Дьюк, не просто продавал табак
— он создал современную индустрию потребления. В 1880-х годах табачный рынок США
был сегментирован и консервативен: джентльмены предпочитали сигары, рабочий класс —
жевательный табак, а сигареты считались маргинальным продуктом, скручиваемым вручную.
Переломный момент наступил в 1884 году, когда Дьюк сделал ставку на технологию, которую
другие считали сомнительной. Он приобрел права на использование автоматической машины
Джеймса Бонсака для скрутки сигарет. В то время как опытный рабочий делал 4 сигареты
в минуту, машина Бонсака выдавала 200. Это создало проблему избыточного предложения:
Дьюк мог производить больше, чем весь американский рынок готов был потребить. Его реше-
ние стало классикой капитализма: если рынка нет, его нужно создать через агрессивный мар-
кетинг и уничтожение конкурентов.

Дьюк направил колоссальные по тем временам средства на рекламу — до 20% от
выручки. Он нанимал знаменитостей, размещал плакаты на каждом углу и, что самое важ-
ное, первым превратил пачку сигарет в рекламный носитель. В каждую упаковку вкладыва-
лись коллекционные карточки с изображениями актеров, спортсменов или государственных
флагов. Это вызывало у потребителей азарт коллекционирования и привязывало их к бренду.
Однако истинная мощь Дьюка проявилась в стратегии подавления конкурентов. Используя
низкую себестоимость машинного производства, он начал ценовую войну. Он демпинговал до
тех пор, пока мелкие фабрики не оказывались на грани банкротства, после чего предлагал им
слияние. В 1890 году пять крупнейших производителей страны объединились под его началом
в American Tobacco Company. Так родилась монополия, которая к началу XX века контроли-
ровала 90% табачного рынка США.

Секрет Дьюка заключался в «вертикальном захвате». Он не ограничивался производ-
ством; он взял под контроль дистрибуцию и розницу. American Tobacco устанавливала дикта-
торские условия для лавочников: если они хотели продавать популярные бренды Дьюка, они
обязаны были отказываться от товаров конкурентов. Использование системы бонусов и скры-
тых скидок для лояльных ритейлеров позволяло Дьюку вытеснять любого игрока с полок мага-
зинов. Фактически он создал первый в истории механизм «сетевого эффекта» в офлайне: чем
больше людей курили его сигареты, тем больше магазинов их заказывали, и тем меньше шансов
оставалось у альтернативных производителей. Это была эпоха жесткого капитализма, где тех-
нологическое преимущество (машина Бонсака) было лишь фундаментом для безжалостного
маркетингового доминирования.

Эндрю Карнеги строил из стали, Рокфеллер — из нефти, а Дьюк строил свою империю на
привычке. Его стратегия управления American Tobacco Company стала эталоном корпоратив-
ного строительства. После консолидации внутреннего рынка Дьюк обратил взор на междуна-
родную арену. В 1901 году он вторгся на рынок Великобритании, спровоцировав масштабную
торговую войну с местными производителями. Вместо того чтобы истощать ресурсы в беско-
нечных баталиях, Дьюк применил свой излюбленный прием — слияние интересов. В резуль-
тате была создана British American Tobacco (BAT), разделившая мир на сферы влияния. Дьюк
понимал, что в условиях глобализации логистические издержки и таможенные барьеры можно
обойти только путем создания транснациональных структур. Его способность договариваться
с врагами, когда это выгодно, делала его опаснее любого фанатичного конкурента.

Инновации Дьюка касались не только продаж, но и структуры управления капиталом.
Он одним из первых осознал ценность «вторичных продуктов». Когда его табачная империя
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начала приносить сверхприбыли, он не просто складировал деньги, а реинвестировал их в
инфраструктуру, которая обеспечивала нужды его производства. Дьюк вложился в гидроэнер-
гетику Каролины (будущая Duke Energy), чтобы обеспечить дешевой электроэнергией свои
заводы и текстильные фабрики региона. Это создавало замкнутый цикл: его предприятия
потребляли энергию его же электростанций. Такой подход обеспечивал невероятную устойчи-
вость бизнеса: даже если спрос на табак колебался, энергетический сектор и недвижимость
страховали его капитал. Дьюк демонстрировал, что настоящая монополия — это не один товар,
а контроль над средой, в которой этот товар существует.

Однако за блеском миллионов скрывалась жесткая эксплуатация фермеров. Система кон-
трактов American Tobacco была выстроена так, что выращиватели табака фактически превра-
щались в субподрядчиков с минимальной маржой. Дьюк диктовал цены на сырье, используя
свой статус единственного крупного покупателя. Это привело к так называемым «Черным
табачным войнам» (Black Patch Tobacco Wars) в начале 1900-х, когда разоренные фермеры
объединялись в вооруженные отряды для борьбы с агентами треста. Этот период показал
обратную сторону вертикальной интеграции: абсолютная власть над рынком неизбежно ведет к
социальному взрыву. Тем не менее, именно этот жесткий контроль позволил Дьюку аккумули-
ровать состояние, которое позже легло в основу одного из богатейших университетов мира —
Университета Дьюка, навсегда закрепив его имя в истории как великого филантропа, вырос-
шего из беспощадного бизнесмена.

Анализируя путь Джеймса Дьюка с позиции современного предпринимателя, можно
выделить три ключевых компонента его успеха: технологический рычаг, агрессивный захват
внимания и создание барьеров для входа. Дьюк не изобретал сигарету, он изобрел способ сде-
лать её дешевой и вездесущей. Машина Бонсака была его «несправедливым преимуществом».
В мире 2026 года таким рычагом являются алгоритмы ИИ и автоматизация процессов. Дьюк
учит нас: не важно, насколько инновационен продукт, если вы не можете масштабировать его
производство в сотни раз быстрее конкурентов. Скорость внедрения технологии важнее самой
технологии. Тот, кто первым автоматизирует ремесло (как Дьюк автоматизировал скрутку),
забирает весь рынок.

Второй урок — это психология потребления. Дьюк понял, что товар без бренда — это
просто сырье. Вкладывая купоны и карточки в пачки, он создавал «дофаминовую петлю» еще
до того, как этот термин появился в нейробиологии. Современные социальные сети и сервисы
подписок работают по тем же лекалам Дьюка: они удерживают клиента не только качеством
услуги, но и механикой вовлечения. Для ИИ-стартапов будущего это означает, что победит не
самая глубокая нейросеть, а та, которая органично встроится в ежедневный ритуал пользова-
теля, став его «цифровой сигаретой». Дьюк не ждал, пока потребитель сам придет к нему — он
шел к потребителю через агрессивный маркетинг, создавая потребность там, где её не было.

Третий и самый важный урок — создание отраслевого стандарта. Когда American
Tobacco контролировала 90% рынка, она сама стала рынком. Дьюк устанавливал стандарты
качества, веса, упаковки и цены. Любой новый игрок был вынужден играть по его правилам.
В контексте современной экономики это стратегия «платформенного доминирования». Если
ваш протокол, API или интерфейс становятся общепринятым стандартом, вся индустрия начи-
нает платить вам «налог на присутствие». Дьюк завершил свою карьеру, превратившись из
табачного короля в энергетического магната и мецената, доказав, что монопольный капитал —
это лишь инструмент для достижения бессмертия бренда. Его путь — это инструкция по пре-
вращению избыточной мощности производства в абсолютную власть над рынком через кон-
троль каналов сбыта и умов потребителей.
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Ранние годы и пароходная

империя Корнелиуса Вандербильта
 

Корнелиус Вандербильт родился 27 мая 1794 года на острове Статен-Айленд в Нью-
Йорке в бедной фермерской семье голландских иммигрантов. Его отец Корнелиус-старший
был простым батраком, мать — домохозяйкой, и в доме было шестеро детей. С 11 лет юный
Корни, как звали его дома, бросил школу, чтобы помогать семье. Он мечтал о море: Нью-Йорк
в начале XIX века бурлил торговлей, пароходы только-только появлялись, а клиперы бороз-
дили Атлантику. В 16 лет, без копейки в кармане, он одолжил у матери 100 долларов и купил
свой первый пароход — скромный парусник "Дог" за 100 долларов. Перестроил его в паровой
трамвайчик для перевозки грузов и пассажиров между Статен-Айлендом и Манхэттеном.

Это был хитрый ход. В 1810-х Гудзон и Ист-Ривер кишели лодками, но пароходы Роберта
Фултона монополизировали маршруты. Вандербильт работал как вол: спал по 4 часа, ругался с
матросами, сам чинил машины. К 1817 году он имел три парохода, зарабатывая 25 тысяч дол-
ларов в год — больше, чем губернатор штата. Секрет? Низкие цены: он брал на 20% дешевле
конкурентов, используя скорость и надежность. "Я не краду, я конкурирую", — говаривал он.
К 1820-му его флот вырос до 10 судов, он перевозил овощи, пассажиров, даже строил фермы
на побережье. Вандербильт женился на своей двоюродной сестре Софии Джонсон, у них роди-
лось 13 детей, но бизнес был важнее семьи. Он курил сигары, пил виски, но никогда не пьянел
за штурвалом. К 30 годам состояние — 500 тысяч долларов. Пароходы сделали его "Королем
Гудзона". Но это был только старт. Вандербильт чуял: железные дороги изменят Америку.

В 1830-е пароходы процветали, но Вандербильт увидел будущее в рельсах. Первая желез-
ная дорога Балтимор—Огайо открылась в 1828-м, и к 1840-м их строили повсюду. В 1849
году, в 55 лет, он продал пароходы за 700 тысяч долларов и ворвался в железные дороги. Купил
акции Harlem Railroad — мелкой линии от Нью-Йорка до Албани. Конкуренты смеялись: "Фер-
мер с пароходами в поездах?" Но Вандербильт удвоил рельсы, поставил лучшие локомотивы,
снизил тарифы вдвое. Пассажиры хлынули: с 10 тысяч в неделю до 100 тысяч. К 1857-му он
контролировал Harlem и New York Central Railroad.

Стратегия — вертикальная интеграция, как у Рокфеллера позже. Вандербильт строил
свои угольные шахты, вагоны, депо. Война с конкурентами была жестокой: он демпинговал
цены, подкупал политиков, скупал акции. В 1860-х, во время Гражданской войны, его поезда
везли войска и грузы — Линкольн дал ему контракт на миллион. К 1869-му он объединил
Hudson River, New York Central и Lake Shore — 4000 миль путей от Нью-Йорка до Чикаго.
"Великий Восток" стал его империей. Вандербильт ненавидел профсоюзы: "Дорога моя, пра-
вила мои". Он платил мало, требовал максимум. Скандал 1869-го: "Черная пятница" — он не
участвовал в золотом крахе, но нажил врагов. Жена умерла, он женился на 30-летней Фрэнсис,
родил еще двоих. К 70 годам — 100 миллионов долларов. Монополия на 50% трафика Востока.

К 1877 году, в 83 года, Вандербильт правил железными дорогами США. Его New York
Central — лучшая сеть: прямые пути, тяжелые рельсы, спальные вагоны. Состояние — 200
миллионов долларов (4 триллиона сегодня). Он умер 4 января 1877-го от пневмонии, не оста-
вив завещания с деталями — почти все ушло старшему сыну Уильяму. Похороны скромные,
но Нью-Йорк остановился: поезда не ходили. Газеты звали "Королем-Поросячьим" за скупость
— он не дал ни цента на благотворительность, кроме 1 миллиона Университету Вандербильта.

Адаптация: от пароходов к рельсам — чуйка на инфраструктуру. Масштаб: купи конку-
рентов, интегрируй все (уголь, вагоны, пути). Демпинг и монополия: низкие цены → захват
рынка → цены вверх. Он контролировал 40% железных дорог США.Вандербильт не читал
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книг, не учился, но строил империи. "Деньги — это сила", — его девиз. Сегодня его потомки
— миллиардеры, Vanderbilt University. От 0 до 200 миллионов за 60 лет.

Стратегия: найди транспорт эпохи , доминируй.
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Филлип Армур — мясной король

 
Филлип Данфорт Армур родился 3 мая 1832 года в фермерской семье в Нью-Йорке, 11-

й из 12 детей. С 10 лет работал на бойне, научился разделывать туши. В 1850-е перебрался
в Милуоки, открыл лавку по продаже свинины. Гражданская война 1861–1865 сделала его
миллионером: армия покупала солонину по 40 долларов за бочку, Армур поставлял 100 000 в
месяц. К 1865 году капитал — 20 000 долларов. В 1867 году с братьями Джеймсом и Херманом
открыл Armour & Company в Чикаго — мясоперерабатывающий завод. Ключ: холодильные
вагоны. В 1870-е изобрёл рефрижератор — вагоны с льдом и соломой, где мясо хранилось 2
недели. Раньше туши гнили в пути, продавали только солёное. Армур первым отправил свежие
стейки из Чикаго в Нью-Йорк — 10 вагонов по 10 тонн. Цена упала с 20 центов за фунт до 5,
спрос взлетел. К 1875 году его Union Stock Yards в Чикаго — "мясной город" на 500 акров, где
ежедневно резали 10 000 свиней, 4000 коров, 15 000 овец. Работало 20 000 человек. Он купил
1000 рефрижераторов, создал сеть складов. "Мы покупаем их живыми, продаём мёртвыми".
Вертикаль: владел фермами, вагонами, магазинами. В 1880 году 25% мяса США — Armour.
"Мясо — это не еда, это бизнес". Его жёсткость: платил рабочим 1 доллар в день, подавлял
забастовки 1894 года частной армией.

К 1886 году Armour & Company — монополия: 80% говядины, 70% свинины США.
Доход 100 млн долларов в год. Расширение: фабрики в Канзасе, Омахе, Канаде. Ввёл сбо-
рочную линию: свинью резали за 7 минут — от забоя до банок. Изобрёл сосиски, консервы,
мыло из отходов (как Procter & Gamble). "Ничего не тратить зря" — девиз. Крах 1893 года:
паника, банки рухнули. Армур спас экономику Чикаго, выдав 1,5 млн долларов наличкой рабо-
чим. Контроль цепочки: скупил фермы в Айове, вагоны у Вандербильта. Экспорт в Европу —
50% производства. Скандал 1890-е: "эмбальмированное мясо" — химикаты для консервации.
Армур выиграл суды, доказав безопасность. Женился на Мэри Энн, трое детей, филантроп —
Armour Institute (ныне IIT). В 1893 построил мясной небоскрёб в Чикаго — 16 этажей. Мас-
штаб: 1 млн животных в неделю к 1900. Конкуренты (Swift, Morris) объединились в Beef Trust,
но Армур доминировал. Умер 6 января 1901 в 68 лет от пневмонии. Состояние 50 млн долла-
ров. Стандарт рефрижераторов, Union Stock Yards работали до 1971.

Upton Sinclair "Джунгли" разоблачил бойни — гниль, крысы. Армур ввёл санитарию,
ветконтроль, чтобы спасти репутацию. Закон о чистом мясе 1906 — его заслуга.

Масштаб — Чикаго стал мясной столицей. Стандарты — бренд "Armour Star" на банках.
Кризисы — реинвестировал прибыли в вагоны (1000 шт.). Найдите "холодильник", создайте
стандарт обработки. Контроль 80% — цель, как у Армура. Отходы в доход — как мыло из
сала. Армур показал: инфраструктура + стандарт = монополия.
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Леви Страусс — джинсовый миллионер

 
 

Бренд Levi's. От холста до глобального стандарта.
 

Леви Страусс родился в 1829 году в Баварии, в семье еврейского разносчика. Когда умер
отец, Леви было 16 лет. Он эмигрировал в Нью-Йорк, где два его старших брата уже торговали
сухими товарами - лентами, нитками, иголками, холстом. Это был низкомаржинальный, скуч-
ный бизнес, где побеждал тот, кто лучше считал копейки.

В 1853 году, когда Калифорнии гремела золотая лихорадка, Леви отплыл в Сан-Фран-
циско. У него не было кирки или лотка для промывки золота. У него был рулон холста - пару-
сины, которую братья отправили ему для изготовления палаток и навесов.

Ирония судьбы: Страусс приехал за золотом, а нашел его в ткани.
Прибыв в порт, он быстро понял: палатки нужны, но не так сильно, как штаны.
Шахтёры рвали обычные брюки за неделю. Колючие кусты, острые камни, грязь, пот -

ткань не выдерживала. Леви взял свой прочный холст и сшил несколько пар рабочих брюк.
Они были грубыми, тяжёлыми, но не рвались.Шахтёры оценили мгновенно. Один из них, как
гласит легенда, сказал: «Ты должен был привезти не палатки, а штаны, Леви».

Первый урок Страусса: не ищи золото - продавай инструмент тем, кто его ищет.В 1850-
е годы в Калифорнии было 300 тысяч старателей. У каждого были штаны.И каждый был готов
платить за то, что не развалится через неделю.

Следующие 20 лет бизнес Леви рос, но оставался локальным. Он шил штаны из денима
(французская ткань «serge de Nîmes» — отсюда «denim»), синего цвета, потому что индиго
краситель был дешёвым и стойким. Но проблема оставалась: карманы отрывались под тяже-
стью золотого песка и инструментов.

В 1872 году Леви получил письмо от портного из Рино, штат Невада. Звали его Джейкоб
Дэвис. Он тоже шил рабочие штаны, но нашёл хитрость: ставил металлические заклёпки на
карманы и ширинку. Заклёпки держали ткань мёртво - карманы не рвались даже под тяжестью
самородков.

У Дэвиса не было денег на патент (около 68 долларов — сумма, которую бедный порт-
ной не мог выложить). Он предложил Леви: «Вы оплатите патент на наше имя, а мы поделим
прибыль».

Леви согласился мгновенно. 20 мая 1873года патент Nº139,121 был зарегистрирован. Это
день рождения Levi's 501 - модели, которая не менялась принципиально больше 150 лет.

Второй урок Страусса: чужие изобретения + ваши деньги = ваша империя. Леви не при-
думывал заклёпки.Но он понял их ценность быстрее других.Он заплатил 68 долларов за патент
и получил монополию на «штаны с заклёпками» на следующие 20 лет.

В 1870-е годы понятие «бренд» в современном смысле не существовало.Товары прода-
вались без имен, без логотипов, без обещаний. Покупатель доверял продавцу, а не произво-
дителю.

Страусс начал делать то, что никто не делал: Жёлтая нитка на карманах - контрастный
шов, который был виден издалека. Конкуренты шили ниткой в цвет ткани. Леви сделал жёлтый
шов торговой маркой.Кожаная нашивка на поясе - с двумя лошадьми, которые тянут штаны
в разные стороны. Это был визуальный тест на прочность: «Наши штаны выдерживают лоша-
дей». Красная метка на заднем кармане - маленький красный треугольник, который сегодня
знает весь мир.



A.  Peleh.  «Эпохи Миллиардеров. Твоя очередь!»

19

В 1886 году Страусс запустил легендарную рекламную кампанию: два человека пытались
разорвать пару Levi's, привязав их к двум лошадям. Штаны выдержали. Конкуренты не могли
повторить — у них не было такой прочной ткани и заклёпок.

Третий урок Страусса: стандарт становится брендом, когда его можно проверить. Леви не
обещал прочность — он её демонстрировал. Реклама с лошадьми была не просто картинкой,
а доказательством.

18 апреля 1906 года в Сан-Франциско произошло землетрясение магнитудой 7,9. За ним
последовал пожар, который уничтожил 80% города, включая главный офис и фабрику Levi
Strauss & Co.

Всё, что Леви строил 50 лет, превратилось в пепел: выкройки, запасы ткани, записи о
заказах, клиентская база. Страуссу было 77 лет. Большинство на его месте закрыли бы бизнес.

Он сделал другое: через три дня после пожара арендовал временное помещение, нанял
швей и начал шить штаны на ручных машинках. Старые клиенты - шахтёрские компании,
ранчо, железные дороги — получили сообщение:«Levi's работает. Заказы принимаются».

К 1908 году фабрика была отстроена заново, на новом месте, с современным оборудова-
нием. Леви не просто восстановил бизнес — он использовал кризис, чтобы модернизироваться.

Четвёртый урок Страусса: репутация дороже фабрики. Фабрика сгорает за день. Репу-
тация, построенная за десятилетия, остаётся. Клиенты не ушли к конкурентам, потому что
верили: Леви вернётся. И он вернулся.
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Три главных урока от Леви

 
Урок первый: Не изобретай технологию - изобретай стандарт Леви не придумал джинсы.

Он не придумал заклепки. Он не придумал деним. Он создал стандарт, которому следовали
150 лет. В мире ИИ и блокчейна побеждает не тот, кто первый написал код, а тот, чей API стал
отраслевым стандартом. Патент 1873 года — это протокол своего времени.

Урок второй: Кризис - это инвентаризация лояльности. Когда сгорела фабрика в 1906
году, Леви проверил, кому он действительно нужен. Клиенты остались. Почему? Потому что
он десятилетиями поставлял стабильное качество. Кризис не создаёт лояльность — он её про-
являет. Если ваш бизнес рушится при первой турбулентности, значит, вы строили не на дове-
рии, а на удобстве.

Урок третий: Бренд - это обещание, которое можно проверить Levi's не говорил «наши
штаны прочные».Он привязал их к двум лошадям и показал на картинке. Реклама с лошадьми
— это первый в истории «краш-тест» потребительского товара. В эпоху дипфейков и ИИ-
контента побеждает тот, кто даёт верифицируемое обещание. Не «наш софт надежен», а «вот
10 клиентов, которые используют нас 5 лет без сбоев.

Леви Страусс умер в 1902 году, оставив состояние около 6 миллионов долларов (при-
мерно 200 миллионов сегодня). Он не дожил до бума 1950-х, когда джинсы стали глобальным
феноменом. Но он заложил фундамент, который позволил бренду пережить землетрясение,
депрессию, войну, смену моды и нашествие синтетики.

Сегодня Levi Strauss & Co. — публичная компания с капитализацией около 6 миллиардов
долларов. 500 миллионов пар джинсов продаётся каждый год в 110 странах.

Всё началось с рулона холста, одного патента и человека, который понял: золото закан-
чивается. Штаны нужны всегда.



A.  Peleh.  «Эпохи Миллиардеров. Твоя очередь!»

21

 
Джордж Истмен — фотографическая империя

 
 

Kodak → "Вы нажимаете кнопку, мы делаем остальное".
 

Джордж Истмен: фермерский сын из Нью-Йорка, 1854-1932. 1880: 26 лет, $1000 сбере-
жений — эксперименты с желатином. Проблема: фото = ад для любителей (стекло, химия,
тёмная комната). Решение: 1888 Kodak №1 — рулонная плёнка, коробка за $25. Слоган: "Вы
нажимаете кнопку, мы делаем остальное". Империя: от гаража к 90% рынка. 1901: 1500 сотруд-
ников, Kodak City (Рочестер). Патенты: 1000+. Масштаб: фото для всех — от элиты к массам.
Страусс=джинсы, Истмен=моменты. Глобал: экспорт в Европу, Азию. Филантроп: UoR $50
млн. Секрет: фокус на пользователе — кнопка меняет мир.

Kodak система: плёнка=картридж, проявка=сервис. 1892: Brownie за $1 — дети снимают.
Бум: 100 млн камер к 1950. Kodak Park: 23000 работников, химия-гигант. 1912: кино-про-
дукты ( celluloid). 80% US-фото, $1 млрд активов к смерти. Ошибка 1975: изобрели цифровую
камеру (Стивен Сассон), но убили — страх каннибализации. Не игнорь проблему. От 1 камеры
к 1 млрд смартфонов. 1920-е: жёлтый логотип=бренд.

Рост: 1880-е — банкротства химиков, Истмен выживает. 1900-е 45% прибыли реинве-
стирует. 1928 цветная плёнка Kodachrome. Монополия: суды анти-траст, но держит 70%. Сек-
рет: R&D 10% выручки. 1930-е 15000 патентов. Банкротство 2012 — урок: адаптация=жизнь.
Гипотетический план 2026 "Kodak Neural" — рулон нейронок за $99, "press — генерим". Упа-
ковка: коробка с API. Масштаб: 10 млрд устройств.1896 первые X-ray плёнки. 1915 армия
WW1 — фото-разведка. Пик 1970-е $10 млрд/год. Падение: Fuji, Canon, digital.

Изобретай будущее, но монетизируй сейчас.
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Три универсальных урока

 
Первый универсальный урок великих магнатов прошлого — необходимость масштаби-

рования инфраструктуры. Рокфеллер не просто добывал нефть, он строил систему трубопро-
водов, которая сделала перевозку нефти в цистернах невыгодной для конкурентов. Карнеги
не просто плавил сталь, он владел рудниками, железными дорогами и заводами, создав вер-
тикально интегрированную цепочку, где каждый этап добавлял стоимость, оставаясь внутри
его империи. В современном мире инфраструктура сменила физическую форму на цифро-
вую, но логика осталась прежней. Тот, кто владеет облачными серверами, оптоволоконными
кабелями или архитектурой нейросетей, занимает позицию современного Вандербильта. Мас-
штабирование инфраструктуры позволяет снижать предельные издержки до минимума. Когда
ваша сеть покрывает 90% потребностей рынка, любой новый участник вынужден либо платить
вам за доступ, либо тратить десятилетия на попытку повторить ваш путь. Это создание среды,
в которой конкуренция становится практически невозможной из-за колоссального разрыва в
возможностях и ресурсах. Инфраструктурный гигант всегда выигрывает в долгосрочной пер-
спективе, так как он зарабатывает на росте всей отрасли, а не только на своем продукте.
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Конец ознакомительного фрагмента.
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