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Аннотация
Нейропродюсер – новая профессия цифровой эпохи. Это тот,

кто управляет вниманием, эмоциями и решениями аудитории
с помощью нейронауки и искусственного интеллекта.Эта книга
– практическое руководство по созданию контента, который
цепляет, запоминается и продаёт. Нейромаркетинг, психология
влияния, AI и реальные инструменты – в одной системе. Освойте
навыки, которые уже завтра дадут конкурентное преимущество.
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Введение

 
Уважаемые читатели, представьте мир, где каждое ваше

слово, каждый образ, который вы создаете, не просто дости-
гает цели, но и пробуждает ответную струну в сердце ауди-
тории. Это искусство, угадывание желаний публики до того,
как она сама осознает их, – не волшебство, это наука и про-
фессия будущего, куда вас приглашает эта книга. Я – Мак-
сим Демидов, и ваше путешествие в мир нейропродюсиро-
вания начинается здесь.

Эта книга – плод моего многолетнего погружения в мир
искусственного интеллекта и нейросетей. С 2014 года я изу-
чаю технологии, которые изменяют реальность, обучая более
14 000 студентов. Вместе мы преодолеваем барьеры непони-
мания и сомнений, которые часто окутывают AI, и откры-
ваем новые горизонты в сфере креатива и технологий. Бу-
дучи признанным спикером и экспертом, я делюсь знания-
ми, отточенными на протяжении двух десятилетий работы
в IT и креативной индустрии, от стажера до креативного ди-
ректора в мировых компаниях.

Эта книга для тех, кто жаждет стать частью революции
в маркетинге, дизайне и продюсировании контента, так как
нейропродюсирование открывает двери в мир, где творче-
ство и аналитика сливаются воедино, где каждый шаг, каж-
дое решение основаны на точных данных о предпочтениях



 
 
 

вашей аудитории.
С каждой страницей этой книги вы будете открывать для

себя не просто новые идеи, но и реальные инструменты и ме-
тодики, проверенные временем и  успехом моих проектов
и проектов моих студентов. Вы узнаете, как дизайн может
преобразиться, когда он наполняется пониманием человече-
ского восприятия и когнитивной психологии. Вы научитесь
не только создавать, но и «читать» реакцию мозга на ваши
творения, оптимизировать их для достижения максимально-
го эффекта.

Эта книга – ваш личный ментор в мире нейропродюсиро-
вания, а я, Максим Демидов, рад буду стать вашим провод-
ником. Мы вместе разберем истории успеха, проанализиру-
ем ошибки, из которых выросли настоящие открытия, и най-
дем точки роста, которые вы сможете использовать незави-
симо от вашего текущего уровня знаний и опыта.

Книга написана для предпринимателей, маркетологов,
дизайнеров, разработчиков, продюсеров и всех тех, кто го-
тов познать мощь нейронаук в создании продуктов и страте-
гий.

Если вы готовы встретить будущее взглядом исследовате-
ля и сердцем создателя, пристегнитесь: наш полет в мир ней-
ропродюсирования начинается.

Добро пожаловать на борт!



 
 
 

 
Глава 1. Рождение
новой профессии

 
В нашем быстро меняющемся мире каждый день рожда-

ются новые профессии. Некоторые из них были немыслимы
всего несколько лет назад. Но прогресс неумолим, и вместе
с  развитием технологий и  науки, появляются и  новые по-
требности общества. Сегодня мы поговорим о профессии,
которая стоит на пересечении нескольких дисциплин: ней-
ронауки, психологии и медиа. Да, речь идет о нейропродю-
сере.

Многие из вас, возможно, впервые слышат это название.
И  неудивительно. Нейропродюсерство  – это действитель-
но новая область, но она уже успела завоевать свою нишу
на рынке. Что же это за профессия и каковы ее корни?

Вспомним начало XXI века. Мир стоит на пороге научной
революции. Нейронаука делает гигантские шаги в понима-
нии работы мозга. Мы узнаем о том, как формируются наши
мысли, чувства и эмоции. Технологии сканирования мозга,
такие как МРТ и ПЭТ, позволяют нам заглянуть в самые глу-
бины человеческого сознания.

С другой стороны, медиаиндустрия также переживает пе-
риод бурного роста. Интернет, социальные сети, стриминго-
вые сервисы становятся неотъемлемой частью нашей жизни.



 
 
 

Создание контента стало важнее, чем когда-либо.
Так, на пересечении этих двух миров и родилась идея ней-

ропродюсерства. Представьте себе специалиста, который по-
нимает, как работает мозг человека, и может использовать
эти знания для создания контента, который максимально за-
хватывает внимание аудитории.

Этот специалист знает, какие именно образы, звуки или
слова вызовут наибольший резонанс в сознании зрителя или
слушателя. Нейропродюсер – это как композитор, который
знает, какие ноты поразят ваше сердце, или как художник,
который видит мир таким, каким вы его никогда не видели.

Пока нейронаука делала свои открытия и медиаиндустрия
переопределяла рамки того, что мы называем «контентом»,
еще одна важная дисциплина внесла свой вклад в рождение
профессии нейропродюсера – психология.

Психология изучает поведение и процессы размышления
у людей. Она дает нам инструменты для понимания того, по-
чему люди действуют так, а не иначе, и какие факторы вли-
яют на наши решения, эмоции и взгляды. Эти знания ока-
зались крайне ценными при создании контента, который ре-
ально «цепляет» аудиторию.

Таким образом, нейропродюсеры стали применять прин-
ципы психологии для создания материалов, которые дей-
ствительно воздействуют на аудиторию. Ведь понимание то-
го, что заставляет человека смеяться, плакать, раздумывать
или действовать, позволяет создавать контент, который ста-



 
 
 

новится не просто интересным, но и воздействующим на глу-
боком уровне.

Давайте рассмотрим пример. Все мы знаем, что опреде-
ленные музыкальные композиции могут вызвать у нас мощ-
ную эмоциональную реакцию. Одни мелодии заставляют нас
чувствовать радость и восторг, другие – грусть и ностальгию.
Нейропродюсеры используют этот принцип, применяя зна-
ния о том, как мозг реагирует на определенные звуки, чтобы
создать музыкальное или визуальное произведение, которое
максимально воздействует на аудиторию.

То  же самое можно сказать о  цветах, формах, словах
и рассказах. Все это инструменты в руках нейропродюсера,
позволяющие ему создавать контент, который затрагивает
наши глубочайшие эмоции и чувства.

Именно это сочетание знаний из разных дисциплин и дает
нейропродюсерам уникальную возможность воздействовать
на массовую аудиторию так, как это было немыслимо рань-
ше. Но как именно происходит этот процесс? Как нейропро-
дюсеры используют свои знания для создания контента но-
вого поколения?

Когда речь идет о создании контента, который действи-
тельно воздействует на аудиторию, ключевым моментом яв-
ляется глубокое понимание человеческой психики. Нейро-
продюсеры не просто знают, как «нажимать на кнопки», что-
бы получить желаемую реакцию, они проникают в глубины
подсознания и работают с теми механизмами, которые дей-



 
 
 

ствительно двигают нами.
Принципы работы нейропродюсера
– Знание аудитории: Прежде всего, нейропродюсер дол-

жен знать свою аудиторию. Это не просто демографические
данные, это глубокое понимание того, что движет людьми,
их страхов, желаний, мечтаний и убеждений.

– Эмоциональное вовлечение: Научно доказано, что лю-
ди лучше воспринимают и запоминают информацию, если
она вызывает у них эмоциональную реакцию. Нейропродю-
сер стремится создать такой контент, который бы вызывал
максимальное эмоциональное воздействие.

– Использование архетипов: От древних времен челове-
чество создавало истории, которые основывались на опреде-
ленных архетипах – базовых символах и персонажах, кото-
рые имеют универсальное значение. Нейропродюсер исполь-
зует эти архетипы для создания контента, который говорит
напрямую к подсознанию аудитории.

–  Нейроэстетика: Это наука о  том, как мозг реагирует
на красоту и искусство. Нейропродюсеры применяют прин-
ципы нейроэстетики, чтобы создавать визуально и  аудио
привлекательный контент.

– Повествовательное искусство: Истории – это то, что де-
лает нас человеческими. Мы любим слушать и рассказывать
истории. Нейропродюсеры мастерски используют искусство
повествования, чтобы создать захватывающий и увлекатель-
ный контент.



 
 
 

Но просто знать эти принципы недостаточно. Настоящий
мастер своего дела должен уметь их применять в правиль-
ной пропорции и комбинации. Это требует не только знаний,
но и интуиции, творческого подхода и, конечно же, опыта.

Мир медиа постоянно изменяется, и с каждым годом ста-
новится все более сложным и многогранным. В это сложное
уравнение вступает нейропродюсер – человек, который со-
четает в себе знания о том, как работает человеческий мозг,
с творческим подходом к созданию контента. Но как именно
нейропродюсеры применяют свои знания на практике?

Путь нейропродюсера: от идеи до реализации
– Исследование аудитории: Первым делом нейропродю-

сер проводит исследование аудитории. Это может включать
в себя анализ социальных медиа, опросы и интервью. Цель –
понять, что интересует потребителя, что движет им.

– Формирование идеи: Собрав всю необходимую инфор-
мацию, нейропродюсер формирует идею для контента. Это
может быть история, ролик, музыкальная композиция – что
угодно, что соответствует интересам аудитории и принципам
нейропродюсирования.

– Создание прототипа: Прежде чем запускать полноцен-
ный проект, создается прототип – это может быть ролик, де-
мо-версия песни или любой другой материал. Прототип поз-
воляет проверить реакцию аудитории и  понять, насколько
эффективен контент.

– Анализ реакции: После демонстрации прототипа изуча-



 
 
 

ется реакция аудитории. Это может включать в себя анализ
отзывов, комментариев, а также биометрических данных, та-
ких как пульс или даже активность мозга.

– Итерация: Основываясь на полученной обратной связи,
нейропродюсер вносит необходимые изменения и улучше-
ния, после чего процесс может повториться снова.

–  Запуск: Как только контент достигает нужного уров-
ня качества и эффективности, он готов к запуску. Но рабо-
та нейропродюсера здесь не заканчивается – он продолжа-
ет анализировать реакцию аудитории и, при необходимости,
вносит коррективы.

Для успешной реализации этого процесса нейропродюсе-
ру необходимо обладать рядом качеств: от аналитического
мышления до  творческих способностей. Но  главное  – это
страсть к своему делу и готовность постоянно учиться и раз-
виваться.



 
 
 

 
Глава 2. Образование

и навыки нейропродюсера
 

В современном мире, где технологии постоянно развива-
ются, профессии в сфере искусственного интеллекта и ней-
ронных сетей становятся все более востребованными. Ней-
ропродюсер – это профессионал, который совмещает знания
в области технологий, психологии и продюсирования, созда-
вая продукты, которые в полной мере используют возмож-
ности AI. Но каким должен быть путь образования такого
специалиста, и какие ключевые навыки ему потребуются?

1. Основное образование
Традиционно многие специалисты в области AI начина-

ют свой путь с технического или естественнонаучного обра-
зования. Однако для нейропродюсера такой путь не един-
ственно верный.

–  Техническое образование: Этот путь идеально подхо-
дит для тех, кто хочет глубоко погрузиться в мир алгорит-
мов, машинного обучения и нейронных сетей. Программы
по специальностям «Искусственный интеллект», «Компью-
терные науки» или «Робототехника» дают твердую основу
для дальнейшей карьеры.

–  Гуманитарное образование: Психология, социология,
антропология – знания в этих областях могут стать отличной



 
 
 

базой для того, чтобы создавать AI-решения, ориентирован-
ные на человека.

– Продюсирование и менеджмент: Понимание основ со-
здания продуктов, управления проектами и коммуникации
с командой и клиентами – это то, что делает нейропродюсе-
ра уникальным специалистом.

Пример: Анастасия, выпускница факультета психологии,
всегда интересовалась технологиями. После окончания уни-
верситета она прошла курсы по  программированию и  ма-
шинному обучению. Сочетая знания о человеческом поведе-
нии с навыками программирования, она стала одним из пер-
вых нейропродюсеров в своей компании, создавая продук-
ты, которые идеально соответствуют потребностям пользо-
вателей.

2. Постоянное обучение
Технологический мир постоянно меняется, и даже полу-

чив диплом, важно не прекращать учебу.
– Специализированные курсы и  тренинги: Многие уни-

верситеты и  технологические компании предлагают курсы
по искусственному интеллекту, машинному обучению и дру-
гим темам, которые помогут обогатить знания нейропродю-
сера.

– Конференции и воркшопы: Это отличная возможность
узнать о последних новинках в области AI, познакомиться
с коллегами и поделиться опытом.

Пример: Дмитрий, имея степень магистра по специально-



 
 
 

сти «Информатика и вычислительная техника», решил рас-
ширить свои горизонты и посетил международную конфе-
ренцию по искусственному интеллекту в Силиконовой доли-
не. Там он узнал о новых методах применения нейросетей
в медицине, что вдохновило его на создание нового стартапа
в этой области.

3. Ключевые навыки и компетенции
Для успешной карьеры нейропродюсера необходимо со-

четать технические навыки с  гуманитарными знаниями
и умением управлять проектами.

– Понимание алгоритмов и структур данных: Это осно-
ва, на которой строится весь мир искусственного интеллек-
та. Без понимания того, как работают основные алгоритмы,
сложно создавать качественные продукты.

– Навыки программирования: Знание хотя бы одного язы-
ка программирования, часто используемого в AI (например,
Python), дает возможность быстро прототипировать идейные
решения и  взаимодействовать с  разработчиками на  одном
языке.

– Психология и социология: Понимание мотиваций и по-
ведения людей позволяет создавать продукты, которые будут
действительно полезными и удобными для конечных поль-
зователей.

– Управление проектами: Нейропродюсер часто работа-
ет в качестве связующего звена между технической коман-
дой, клиентами и другими заинтересованными сторонами.



 
 
 

Навыки управления проектами помогут успешно вести про-
ект от идеи до реализации.

– Коммуникация: Важность этого навыка не может быть
переоценена. Умение четко и  ясно выражать свои мысли,
слушать других и находить общий язык с коллегами из дру-
гих отделов – ключ к успешному сотрудничеству.

Пример: Елена, нейропродюсер в крупной IT-компании,
успешно реализовала проект по созданию чат-бота для бан-
ковской сферы. Ее фон в психологии помог понять потреб-
ности клиентов, а  технические знания позволили быстро
найти общий язык с командой разработчиков. Благодаря ее
усилиям проект был реализован в срок, и чат-бот получил
множество положительных отзывов от пользователей.

4. Специализации в нейропродюсировании
С развитием области AI появляются новые специализа-

ции в профессии нейропродюсера:
–  Медицинские приложения: Создание нейросетей для

диагностики заболеваний, прогнозирования их развития
или помощи в выборе методов лечения.

– Развлекательная индустрия: Использование AI для со-
здания игр, фильмов или музыки, которые адаптируются под
предпочтения пользователя.

–  Образование: Создание интеллектуальных систем для
индивидуального обучения, адаптации учебных программ
под нужды каждого ученика.

–  Финансы и  банковская сфера: Разработка систем



 
 
 

для прогнозирования рыночных трендов, а  также помощи
в управлении инвестициями.

–  Транспорт: Создание интеллектуальных систем для
управления транспортными средствами, прогнозирования
движения транспортных потоков и оптимизации маршрутов.

Каждая из этих специализаций требует уникального набо-
ра знаний и навыков, что делает профессию нейропродюсера
одной из самых многогранных и интересных в современном
мире.

5. Важность непрерывного образования
Как в любой быстро развивающейся сфере, нейропродю-

серам необходимо постоянно обновлять свои знания и на-
выки. Технологии искусственного интеллекта меняются еже-
годно, и то, что было актуально вчера, сегодня может стать
устаревшим.

– Онлайн-курсы и вебинары: Сейчас существует множе-
ство платформ, предлагающих курсы по AI и смежным дис-
циплинам. К примеру, курсы на Coursera или Udemy поз-
воляют глубоко погрузиться в тему, получить практические
навыки и даже сертификат.

– Семинары и конференции: Участие в профессиональ-
ных мероприятиях позволяет не  только обновить знания,
но и установить контакты с коллегами, обменяться опытом
и даже найти партнеров для совместных проектов.

– Научные журналы и публикации: Регулярное чтение на-
учных статей поможет оставаться в курсе последних дости-



 
 
 

жений в области искусственного интеллекта.
Пример: Алексей, успешный нейропродюсер, каждую

неделю уделяет несколько часов чтению новых научных пуб-
ликаций, а также регулярно посещает онлайн-курсы, чтобы
держать руку на пульсе и вовремя адаптировать свои проек-
ты к новым технологическим трендам.

6. Этические аспекты профессии
С развитием технологий искусственного интеллекта воз-

никает множество этических вопросов. Например, как обес-
печить конфиденциальность данных пользователей? Как га-
рантировать, что AI будет принимать справедливые и объек-
тивные решения? Как обеспечить безопасность использова-
ния нейросетей?

Нейропродюсеры стоят на  передовой этих изменений
и имеют ответственность за разработку продуктов, которые
будут безопасными, справедливыми и положительно влиять
на  общество. Это требует не  только технических знаний,
но и глубокого понимания социальных, культурных и этиче-
ских аспектов использования AI.

Пример: Мария, нейропродюсер в  стартапе, работаю-
щем над созданием AI для автоматического отбора резюме,
столкнулась с вопросом предвзятости. Некоторые алгорит-
мы несправедливо отсеивали кандидатов на основе их по-
ла или национальности. Мария провела пересмотр алгорит-
мов и внедрила меры, обеспечивающие более объективный
и справедливый отбор кандидатов.



 
 
 

Главные идеи главы:
–  Фундаментальное образование: Нейропродюсеры, как

правило, имеют образование в области информатики, про-
граммирования или смежных специальностей. Основное
внимание уделяется математике, статистике и  машинному
обучению.

–  Специализированные курсы и  обучение: Чтобы стать
экспертом в области нейросетей, необходимо проходить спе-
циализированные курсы, вебинары и семинары, а также по-
стоянно обновлять свои знания.

– Практический опыт: Основа профессии – это практиче-
ский опыт в разработке и обучении нейросетей. Работа над
реальными проектами позволяет закрепить знания и развить
навыки.

–  Этическая ответственность: Нейропродюсеры стоят
на  передовой развития технологий искусственного интел-
лекта, и у них есть ответственность за создание продуктов,
которые будут безопасными, справедливыми и положитель-
но влиять на общество.

–  Непрерывное образование: В  быстро развивающемся
мире AI необходимо регулярное самообразование, чтение
научных публикаций и участие в профессиональных меро-
приятиях для поддержания актуальности своих знаний и на-
выков.



 
 
 

 
Глава 3. Навыки и качества
успешного нейропродюсера

 
В мире, где технологии и психология переплетаются, ней-

ропродюсеры становятся мостом между наукой о мозге и ис-
кусством создания контента. Чтобы стать успешным в этой
профессии, необходимо сочетать в себе ряд ключевых навы-
ков и качеств.

Аналитическое мышление
Первостепенное значение имеет способность анализиро-

вать данные. В эпоху больших данных нейропродюсер дол-
жен уметь «читать» информацию, выделяя ключевые момен-
ты, и применять ее для создания эффективного контента.

Понимание психологии
Знание основ психологии и нейронауки позволяет понять,

как работает человеческий мозг, что, в  свою очередь, по-
могает создавать контент, который действительно «зацепит»
аудиторию.

Творческий подход
Неважно, насколько хорошо вы понимаете данные и пси-

хологию, без творческого искры ваш контент не будет выде-
ляться среди массы других произведений.

Навыки коммуникации
Работа в команде, взаимодействие с  заказчиками, пред-



 
 
 

ставление своих идей – все это требует отличных коммуни-
кативных навыков.

Постоянное обучение
Мир меняется, и  нейропродюсер должен идти в  ногу

со временем, постоянно обучаясь и совершенствуясь.
Но где и как можно приобрести все эти навыки? Суще-

ствует ли специализированное образование для нейропро-
дюсеров или это комплекс знаний из разных областей? И ка-
ков путь от начинающего специалиста до признанного экс-
перта в области нейропродюсирования?

В этой главе мы попробуем ответить на все эти вопросы,
основываясь на опыте успешных нейропродюсеров и лиде-
ров индустрии.

Образование и путь нейропродюсера
Есть ли универсальный путь, который приведет вас к про-

фессии нейропродюсера? Какие учебные заведения могут
предложить необходимые знания и навыки?

Традиционное образование
Несмотря на то что профессия нейропродюсера относи-

тельно нова, уже существует несколько университетов и ин-
ститутов, предлагающих специализированные программы
в этой области. Эти программы сочетают курсы по психоло-
гии, нейронауке, медиа и продюсированию.

Онлайн-курсы и семинары
С  развитием технологий многие эксперты и  институты

предлагают онлайн-курсы, направленные на обучение осно-



 
 
 

вам нейропродюсирования. Это отличный способ получить
знания, не завися от вашего местоположения.

Практика и стажировки
Теория – это хорошо, но практика не менее важна. Мно-

гие нейропродюсеры начинали свою карьеру с позиций ас-
систентов или стажеров в медиакомпаниях, что позволило
им приобрести ценный опыт и понять, как реально работает
индустрия.

Сетевое взаимодействие
Профессия нейропродюсера – это не  только творчество

и наука, но и общение. Установление связей с коллегами, по-
сещение конференций и семинаров помогут вам оставаться
в курсе последних новостей и тенденций.

Постоянное развитие
Одно из  главных качеств успешного нейропродюсера  –

это желание учиться и  развиваться. Индустрия меняется,
и  чтобы оставаться востребованным специалистом, нужно
постоянно совершенствовать свои навыки и расширять зна-
ния.

Стоит отметить, что путь каждого нейропродюсера инди-
видуален. Кто-то приходит в эту профессию с опытом рабо-
ты в медиа, кто-то с академическим образованием в области
психологии или нейронауки. Главное – это страсть к своему
делу, желание узнавать новое и делать мир медиа лучше.

Инструменты нейропродюсера
Возможно, одна из главных отличительных черт профес-



 
 
 

сии нейропродюсера – это умение использовать разнообраз-
ные инструменты для анализа данных, создания контента
и взаимодействия с аудиторией.

Технологии нейроимэйджинга
Современные технологии, такие как ФМРТ (функцио-

нальная магнитно-резонансная томография), позволяют ис-
следовать активность мозга в реальном времени. Это предо-
ставляет нейропродюсерам уникальную возможность «за-
глянуть» в голову зрителя и понять, какие элементы контен-
та наиболее эффективны.

Аналитическое ПО
С помощью современных программных решений можно

обрабатывать и  анализировать огромные объемы данных,
полученных в ходе исследований. Эти инструменты помогут
выявить закономерности, которые можно использовать при
создании нового контента.

Творческие программы
От  редактирования видео до  дизайна  – нейропродюсер

должен владеть различными программами, чтобы создавать
качественный и привлекательный для аудитории контент.

Платформы для обратной связи
Современные технологии также предоставляют возмож-

ность получать обратную связь от  аудитории в  реальном
времени. Будь то социальные сети или специализированные
платформы  – нейропродюсеры могут использовать их для
того, чтобы узнать мнение зрителей и корректировать свои



 
 
 

стратегии.
Несмотря на всю важность технологий, ключевым факто-

ром успеха в профессии нейропродюсера является челове-
ческий фактор. Эмпатия, интуиция, творческий подход – все
эти качества делают процесс создания контента исключи-
тельным и неповторимым. есмотря на всю важность техно-
логий, ключевым фактором успеха в профессии нейропро-
дюсера является человеческий фактор. Эмпатия, интуиция,
творческий подход – все эти качества делают процесс созда-
ния контента исключительным и неповторимым.

Зачем нейропродюсеру психология
Если говорить о  нейропродюсировании, нельзя обойти

стороной психологическую составляющую. Ведь именно по-
нимание человеческой психики позволяет создавать кон-
тент, который resonates с аудиторией на глубоком уровне.

Эмоциональное воздействие
Эффективный контент заставляет нас смеяться, плакать,

задумываться. Понимание того, какие эмоции вызывает тот
или иной элемент, позволяет создавать материалы, которые
действительно воздействуют на аудиторию.

Психология восприятия
Каким образом мы воспринимаем информацию? Какие

элементы наиболее запоминаются, а  какие остаются неза-
меченными? Знание основ восприятия позволяет выявлять
ключевые моменты, на которые стоит делать акцент.

Психологические архетипы



 
 
 

Исследования Карла Юнга и его концепция архетипов по-
могает нейропродюсерам создавать персонажей и  сюжеты,
которые на  уровне подсознания resonates с  большинством
людей.

Социальные медиа и психология масс
В  эпоху цифровых технологий понимание психологии

масс становится еще более актуальным. Как создать контент,
который станет вирусным? Что делает информацию «зара-
зительной»?

В заключении главы стоит подчеркнуть, что психология –
это ключевой инструмент в арсенале нейропродюсера. Она
позволяет не только понимать, но и предсказывать реакцию
аудитории, делая контент более целенаправленным и эффек-
тивным.

5 главных идей второй главы:
– Образование и практика играют ключевую роль в фор-

мировании компетенций нейропродюсера.
– Технологии нейроимэйджинга предоставляют уникаль-

ные возможности для анализа воздействия контента на мозг
зрителя.
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