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Аннотация
Партнёрские программы – один из немногих действительно

работающих способов заработать в интернете без продукта, офиса
и команды. Но 90% новичков так и не получают результата,
потому что не понимают, что именно нужно делать.

Эта мини-книга – не про мотивацию и не про «успешный
успех». Это пошаговое объяснение, как работает заработок на
партнёрских программах с нуля: за что здесь платят деньги, где
искать рекламодателей, как выбрать надёжных партнеров, что
такое связка, трафик и запуск.

Здесь разобраны 5 последовательных шагов, которые
позволяют подойти к партнерским программам осознанно. Без
сложных терминов, без воды и без обещаний быстрых денег.

Если вы хотите не «попробовать», а понять механику и сделать
первый осмысленный шаг, эта книга – правильная точка входа.
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Вступление
 

Партнёрские программы часто воспринимаются либо как
что-то слишком сложное, либо как очередной «заработок из
интернета», который на практике не работает. И то, и дру-
гое – крайности. Реальность, как обычно, находится где-то
посередине, но именно до этой середины большинство так и
не доходит.

За последние годы я много раз видел одну и ту же карти-
ну. Люди либо вообще не пробуют партнёрские программы,
потому что считают их недоступными для себя, либо заходят
в них с завышенными ожиданиями и довольно быстро разо-



 
 
 

чаровываются. В итоге создаётся ощущение, что этот фор-
мат либо «не для всех», либо «не работает». На самом деле
проблема чаще всего не в партнёрках, а в том, как именно
к ним подходят.

Важно сразу сказать: партнёрские программы – это не
быстрые деньги и не кнопка «получить доход». Здесь нет
волшебных схем и универсальных решений. Но при этом
это один из немногих форматов заработка, который действи-
тельно доступен с нуля , без офиса, без сотрудников и без
необходимости создавать собственный продукт. Именно по-
этому вокруг него так много мифов и искажённых ожиданий.

Эта брошюра не про мотивацию и не про красивые исто-
рии успеха. Она про понимание. Про то, как устроен этот
процесс на самом деле и почему первый доход в партнёрских
программах – это не вопрос удачи, а результат последова-
тельных шагов. Не сложных, но и не формальных.

Здесь я разобрал пять шагов, которые позволяют подой-
ти к партнёрским программам с нуля спокойно и без иллю-
зий. Эти шаги не гарантируют доход и не обещают быстрых
результатов, но они дают самое главное – понимание, что
именно вы делаете и зачем. А без этого в партнёрках не ра-
ботает вообще ничего.

Эта брошюра подойдёт тем, кто только смотрит в сторону
партнёрских программ и хочет разобраться, стоит ли вооб-
ще туда идти. А также тем, кто уже пробовал, но так и не по-
нял, почему результата не было. Если вы ищете «секретную



 
 
 

схему» или готовый рецепт заработка – скорее всего, это не
ваш формат. Здесь другой подход.

Если после прочтения у вас появится ясность и ощуще-
ние, что теперь вы хотя бы понимаете механику – значит,
эта брошюра выполнила свою задачу. Всё остальное – вопрос
практики и личных решений.



 
 
 

 
Шаг 1. Понять модель заработка

 
Если объяснять максимально просто и без заумных фор-

мулировок, партнёрские программы – это способ зарабаты-
вать на том, что вы приводите клиентов или заявки бизнесу.
Вы не создаёте собственный продукт, не принимаете оплату,
не общаетесь с ними и не решаете их проблемы после покуп-
ки. Вся ваша роль сводится к одному – довести пользова-
теля до конкретного действия, за которое рекламодатель
готов платить деньги.

Под действием в партнёрских программах понимается за-
ранее оговорённый результат. Это может быть регистрация
на сайте, заявка на услугу, покупка товара, запись на бес-
платный вебинар, установка приложения или любая другая
целевая активность. Важно сразу зафиксировать ключевой
момент: деньги платят не за клики и не за просмотры,
а именно за результат. Пока пользователь не совершил нуж-
ный шаг, никакого вознаграждения не будет, даже если вы
привели тысячу посетителей.

Чтобы дальше не было путаницы, нужно сразу ввести
один базовый термин.

Оффер – это конкретное предложение рекламодателя
в партнёрской программе. Проще говоря, это то, за что



 
 
 

вам готовы платить. Например, оффером может быть «ре-
гистрация на бесплатный вебинар», «оформление заявки на
кредит», «покупка товара» или «установка приложения». У
каждого оффера есть чёткие условия: какое действие счита-
ется целевым и сколько за него платят.

Теперь пример из реальной жизни, без абстракций.

Допустим, есть онлайн-школа, которая продаёт курсы для
родителей. Ей постоянно нужны новые клиенты, и для это-
го она запускает рекламу. Вместо того чтобы тратить деньги
только на свой рекламный отдел, школа идёт в партнёрскую
программу и говорит: «Мы готовы платить, например, 150
рублей за каждую заявку на бесплатный вебинар». Эта заяв-
ка и есть целевое действие по офферу.

Дальше в работу вступает партнёрская программа. Любой
партнёр, который приведёт человека, оставившего такую за-
явку, получает вознаграждение. Школа получает потенци-
ального клиента, партнёр – деньги. Всё просто и прозрачно.
Никаких схем, никаких «серых зон», обычная бизнес-логи-
ка, где каждый получает свою выгоду.

В этой схеме вы не являетесь сотрудником онлайн-школы
и не продаёте её продукт напрямую. Вы – посредник, кото-
рый приводит заинтересованных людей. Ваша задача – найти
аудиторию, которой потенциально интересна тема, и напра-
вить этих людей к рекламодателю. Если человек совершил



 
 
 

нужное действие, вам начисляют вознаграждение. Если нет
– вы ничего не получаете.

Именно на этом этапе у многих новичков возникает пер-
вое искажение. Люди начинают воспринимать партнёрские
программы как что-то «про схемы» или «про лёгкие день-
ги». На практике это обычный маркетинг, но с оплатой за
результат. Банки, страховые компании, онлайн-сервисы, ин-
тернет-магазины, образовательные проекты – все они давно
и активно работают через партнёрские программы, потому
что им выгодно платить только за реальный результат, а не
за абстрактную рекламу.

Тогда возникает логичный вопрос: почему вокруг парт-
нёрских программ столько негатива и разочарований? При-
чины почти всегда одни и те же. Большинство новичков не
понимают, за что именно здесь платят деньги, пытаются
заработать сразу на всём подряд, не читают условия оффера
и ждут быстрый результат. Когда этого не происходит, появ-
ляется ощущение, что «партнёрки не работают».

На самом деле партнёрские программы – это не кнопка
«бабло» и не универсальный способ заработка для всех. Это
инструмент, который работает только тогда, когда вы пони-
маете его логику. Если это понимание появляется с самого
начала, дальше становится гораздо проще: вы начинаете осо-
знанно выбирать офферы, понимать, что вы делаете, и зачем
вообще выполняете те или иные действия.



 
 
 

 
Шаг 2. Понять, где именно

вы будете работать
 

После того как становится понятно, за что именно в
партнёрских программах платят деньги , логично воз-
никает следующий вопрос: а  где вообще всё это происхо-
дит технически? Где искать офферы, где брать партнёрские
ссылки, кто считает заявки и кто в итоге переводит вам день-
ги. Ответ на все эти вопросы – CPA-сети.

CPA-сеть – это посредник между рекламодателем и парт-
нёром. С одной стороны, в CPA-сеть приходят компании, ко-
торым нужны клиенты, заявки или продажи. С другой сто-
роны, в неё приходят партнёры, которые готовы привлекать
трафик. CPA-сеть сводит этих двух участников, берёт на се-
бя учёт статистики, контроль качества и выплаты.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
 

Текст предоставлен ООО «Литрес».
Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную

версию на Литрес.
Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa,

MasterCard, Maestro, со счета мобильного телефона, с пла-
тежного терминала, в салоне МТС или Связной, через
PayPal, WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонус-
ными картами или другим удобным Вам способом.

https://www.litres.ru/book/vebmaster-aleksey/5-prostyh-shagov-k-dohodu-na-partnerskih-programmah-s-nu-73267188/
https://www.litres.ru/book/vebmaster-aleksey/5-prostyh-shagov-k-dohodu-na-partnerskih-programmah-s-nu-73267188/

	5 простых шагов к доходу на партнёрских программах с нуля
	Вступление
	Шаг 1. Понять модель заработка
	Шаг 2. Понять, где именно вы будете работать

	Конец ознакомительного фрагмента.

