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AITO M7 — это технологичный премиальный кроссовер, сочетающий гибкую
энергосистему (гибрид/электромобиль), беспрецедентную безопасность на
базе Huawei ADS 4.0 с лидаром и адаптацию к суровому климату. Автомобиль
предлагает просторный «цифровой» интерьер с экосистемой HarmonyOS,
низкую стоимость владения и продуманные решения для комфорта водителя
и семьи. Идеален для тех, кто ищет умный, безопасный и эмоционально
вовлекающий автомобиль, готовый стать частью личной истории.
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AITO M7 анализ рынка и личный опыт
 

Глава 1. Российский рынок и AITO M7:
Динамика, стратегия, перспективы

 
Контекст появления AITO (Seres) M7 в России уникален. Это период глубокой трансфор-

мации рынка, переориентации логистических цепочек и формирования новых потребитель-
ских предпочтений. Китайские бренды, долгое время занимавшие нишевые позиции, вышли
на авансцену, и AITO пришёл не с пустыми руками.

Динамика и позиционирование: Хотя прямых данных о ежемесячных продажах M7 в РФ
в открытых источниках немного, общемировые тренды красноречивы. В 2025 году поставки
модели M7 по всему миру составили более 110 000 единиц, что сопоставимо с показателями
флагманской M9 и свидетельствует о высокой востребованности именно этой, «золотой сере-
дины» в модельной линейке . В России Seres M7 второго поколения законно претендует на
сегмент премиальных кроссоверов D-класса. С ценниками, начинающимися примерно от 6,96
млн рублей за базовую электрическую версию и доходящими до 9,23 млн за топовую комплек-
тацию, он вступает в прямую конкуренцию с немецкими премиум-брендами и другими техно-
логичными китайскими новинками . Его козырь – не агрессивная цена, а соотношение «тех-
нологии за деньги».

Факторы привлекательности для РФ:
Энергетическая гибкость: Предложение включает как полноприводные гибридные

(EREV), так и чистые электромобили (EV) . Для России с её огромными расстояниями и не
до конца развитой зарядной инфраструктурой гибрид с запасом хода до 1690 км (по данным
для предыдущего поколения) – мощный аргумент . В то же время, EV-версия с запасом хода
до 710 км по CLTC отвечает запросам прогрессивного городского жителя .

Адаптация к климату: Производитель заявляет о «тройной ударопрочной защитной
технологии» для аккумулятора, «теплоизоляции авиационного класса» и «сверхскоростном
активном охлаждении» . Это прямой ответ на вопросы о эксплуатации в российские морозы
и летнюю жару.

Цифровой суверенитет: Полностью независимая от западных аналогов экосистема
Huawei HarmonyOS – ключевая фишка. Российский потребитель, активно использующий про-
дукты Huawei, получает бесшовную интеграцию смартфона, планшета и автомобиля в единое
цифровое пространство.

Прогноз на 2026-2027 годы: с ожидаемым ростом узнаваемости бренда и развитием сер-
висной сети, AITO M7 имеет все шансы закрепиться в верхнем ценовом сегменте среди техно-
логичных SUV, став выбором для семьи, ценящей не столько статусный образ, сколько инно-
вационную сущность.
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Глава 2. Дизайн и архитектура:

Эволюция во втором поколении
 

Переход от первого поколения M7 ко второму – это не рестайлинг, а революция на общей
платформе. Если изначальная модель базировалась на доработанной платформе Dongfeng
Fengon ix7 , то новинка, судя по всему, является собственной разработкой Seres .

Визуальный язык: Автомобиль кардинально изменился. Он перенял фирменный «хму-
рый» стиль у старшего брата M8: цельная световая полоса спереди, мощные пропорции, утоп-
ленные дверные ручки вместо выдвижных . Габариты выросли: длина – 5080 мм, а колесная
база совершила гигантский скачок до 3030 мм (плюс 21 см!), что напрямую сказалось на про-
странстве в салоне .

Интерьер как цифровой кокон: Философия «Loft Style» реализована через минимализм
и доминирование экранов. Физических кнопок почти нет. Центральное место занимает 16.1-
дюймовый (в некоторых источниках 15.6") 2К-дисплей HarmonyOS . Два дополнительных
экрана – перед водителем и пассажиром – и опциональные дисплеи для задних пассажиров
создают иммерсивную цифровую среду . Отделка кожей, вставки из дерева, панорамная крыша
и световые сценарии формируют ощущение люксового лофта.

Практичность: При пятиместной компоновке багажник предлагает от 686 до 1619 лит-
ров. В шестиместном варианте с третьим рядом объём за ним составляет около 188 литров,
но кресла легко складываются . Режим «двуспальной кровати» при полном сложении сидений
и встроенный холодильник в центральной консоли подчёркивают ориентацию на путешествия
и отдых .

Визуальный сценарий (кадр за кадром):
Кадр (внешний, общий): Сумерки. Мокрый асфальт мегаполиса отражает городские

огни. Крупным планом – передняя оптика нового M7. Загорается цельная световая полоса,
плавно перетекающая в ходовые огни. Свет «оживает» волной от центра к краям.
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Конец ознакомительного фрагмента.
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