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Аннотация
В книге «Husqvarna: История легенды» раскрывается

удивительный путь одной из самых известных шведских марок,
основанной в 1689 году как оружейное предприятие, затем
превратившейся в крупнейшего производителя мотоциклов
и мототехники. Вы узнаете о веках развития компании,
её становлении на рынках, о спортивных моделях, которые
покоряли заезды и завоевывали призы, о инновациях и вызовах,
с которыми столкнулись инженеры и дизайнеры. В центре
внимания – история преодоления, творчества, страсти к спорту
и экологическим технологиям. Рассказы о выдающихся моделях,
знаменитых мотогонщиках и уникальных разработках делают
книгу не только историческим исследованием, но и вдохновением
для энтузиастов, коллекционеров и тех, кто ценит качество и
историю в технике. Эта книга подойдет как для любителей
мототехники, так и для широкой аудитории, желающей узнать,
как одна марка смогла стать символом надежности и прогресса на
протяжении более трёх столетий.



 
 
 

Дьякон Святой
Husqvarna:

История легенды
Глава 1. Начало: шведские корни и оружейное на-

следие
История Husqvarna начинается в далёком 1689 году в ма-

леньком шведском городке, где была основана оружейная
фабрика. Это было время, когда Европа постоянно испыты-
вала бурю военных конфликтов, и создание качественного
оружия было не просто делом промышленности, а вопросом
национальной безопасности. Husqvarna сразу же обрёл репу-
тацию производителя надёжного вооружения, что требовало
высокой точности, мастерства и инноваций в технологии из-
готовления. Как писал один из авторов в журнале «История
техники»: «Корни Husqvarna уходили глубоко в военное де-
ло, где каждая деталь имела значение жизни и смерти. Имен-
но это предопределило подход компании к качеству и инно-
вациям – высочайшие стандарты стали её визитной карточ-
кой».

Фабрика получила своё название от местности, где она
располагалась – Husqvarna, что по-шведски означает "реч-
ная кузница". Первоначально здесь изготавливали мушкеты
и пушки для шведской армии. Но уже тогда мастера пред-



 
 
 

приятия осознавали, что успех зависит не только от точного
исполнения, но и от стремления внедрять новые технологии.
Этот настрой стал культом компании. В одном из докумен-
тальных фильмов, посвящённых истории промышленности,
прозвучала фраза: «Век за веком Husqvarna училась быть на
шаг впереди технологических изменений, что закладывало
основу будущего успеха». Преемственность поколений ма-
стеров, передача из уст в уста знаний и опытов создавали
уникальную корпоративную культуру. Именно эта культура
победно пережила многие исторические потрясения, такие
как войны, экономические кризисы и технологические рево-
люции.

В книге «Революция в металле» автор отмечает: «Чтобы
выковать нечто большее, чем металл – дух и стойкость,  –
требуется не только мастерство оружейника, но и страсть к
совершенству. Husqvarna по этой причине вышла за рамки
просто производителя – стала символом инноваций». Одним
из ключевых аспектов истории Husqvarna было именно это
сочетание традиций и новаторства. Так, в начале XVIII ве-
ка предприятие внедрило новые методы обработки металла,
которые позволяли создавать не просто оружие, а более на-
дёжные и точные конструкции, что выгодно отличало про-
дукцию от конкурентов. В журнале «ТехноРевю» было напи-
сано: «Husqvarna не следовала моде – она её создавала, бла-
годаря умению видеть потенциал в начинаниях и внедрять
передовые решения». В период XVIII и XIX веков фабрика



 
 
 

специализировалась не только на военных заказах, но и по-
ставляла продукцию для гражданских нужд. В числе изделий
появлялись более мелкие предметы, начиная от охотничьих
ружей до велосипедных компонентов, что отражало расши-
рение ассортимента и рыночных горизонтов.

Это положило основу для последующего перехода к вы-
пуску мотоциклов, который начался более чем через два
столетия после основания предприятия. Атмосфера време-
ни формировала отношение к труду и качество, где каждая
деталь была важна. В художественном фильме «Железо и
огонь», посвящённом историческим промышленным гиган-
там, звучит реплика главного героя: «Мы делаем не просто
товар – мы создаём наследие. Наша работа – это обещание
будущему». Эти слова отлично иллюстрируют, как ранние
годы Husqvarna влияли на формирование её ценностей, про-
низывавших все этапы развития компании. Развитие компа-
нии в XVIII и XIX веках проходило на фоне промышлен-
ной революции, которая меняла способы производства, вво-
дила новые технологии и стандарты. Husqvarna адаптирова-
лась к этим вызовам, сохраняя баланс между инновациями и
традициями мастерства. Благодаря этому к концу XIX века
предприятие стало одним из наиболее узнаваемых произво-
дителей в Швеции.

Этот период истории Husqvarna – пример того, как пред-
приятие, возникшее в условиях военного времени, смогло
превратиться в промышленный гигант, умеющий сочетать



 
 
 

качество, инновации и умение чувствовать рынок. Именно
на этот фундамент опиралась компания, когда в 1903 году
она решилась выйти на новый рубеж – производство мото-
циклов, что стало началом её новой эры. Так, шведские кор-
ни и оружейное наследие стали не просто стартовой точкой,
а нравственной и технологической базой Husqvarna.

Это был прочный фундамент, сформировавший корпора-
тивную культуру, в которой качество, инновации и страсть к
совершенству идут рука об руку, что впоследствии превра-
тило компанию в одного из мировых лидеров в производстве
мототехники. Как вспомнил в одном из интервью знамени-
тый инженер Husqvarna: «Каждая деталь со времен первых
мушкетов до современных мотоциклов – это история нашей
работы и гордости».

Глава 2. Основание и развитие первого производ-
ства

Начало массового производства на фабрике Husqvarna
было обусловлено не только стремлением удовлетворить
растущие потребности шведской армии, но и желанием
внедрить в процесс новейшие технологические подходы и
стандарты качества, которые позволяли создавать оружие
выдающейся точности и долговечности. С момента основа-
ния в 1689 году и на протяжении XVIII века предприятие
стало центром инноваций в области металлообработки и ме-
ханики. Этот этап истории стал точкой отсчёта для развития



 
 
 

технической среды, в которой рождались первые сложные
производственные системы.

Историки промышленности подчёркивают, что развитие
Husqvarna в те годы очень тесно связывалось с общим раз-
витием шведской экономики и государственной политики.
В книге «Индустриальное наследие Швеции» автор пишет:
«Стратегия развития Husqvarna была неразрывно связана с
задачами обороны и расширения экспорта, что стимулиро-
вало внедрение современных производственных методик».
Это означало, что предприятие постоянно находилось под
давлением необходимости совершенствоваться и выдержи-
вать конкуренцию не только внутри страны, но и на европей-
ском рынке. Структура производства, появившаяся на фаб-
рике в начале XVIII века, отражала тогдашние достижения
промышленной организации труда. Здесь объединялись раз-
личные ремесла – мастера, кузнецы, специалисты по отдел-
ке и сборке – в единый процесс, где каждый отвечал за кон-
кретный этап, обеспечивая тем самым надёжность и повто-
ряемость результатов. Технологический прогресс включал в
себя внедрение станков, усовершенствование методов литья
металла и обработки поверхностей, что было необычайно
важно для качества оружейных изделий.

Одним из ключевых факторов развития и укрепления
производства был выпуск первых настенных и переносных
моделей огнестрельного оружия, которые успешно конкури-
ровали с иностранными аналогами. Такой подход позволял



 
 
 

не только удовлетворять внутренний спрос, но и укреплять
позиции на европейских рынках. В журнале «Европейская
промышленность» отмечено: «Husqvarna стала символом на-
дёжности, её продукция шла на экспорт с атрибутами каче-
ства и инноваций». Со временем предприятие расширяло ас-
сортимент товаров, и это было естественным шагом в эво-
люции производства. В 1800-х годах на фабрике начали вы-
пускать велосипедные детали, которые впоследствии сыгра-
ли решающую роль в освоении нового рынка мототехники.

Та же книга «Индустриальное наследие Швеции» подчер-
кивает: «Плавный переход от оружейного производства к ве-
лосипедной индустрии стал стратегической вехой, обеспе-
чившей Husqvarna долгосрочную жизнеспособность». Про-
изводственные процессы, происходившие в первой половине
XIX века, сопровождались активными поисками путей авто-
матизации и повышения эффективности. В условиях расту-
щей конкуренции инновационные методы помогали снизить
издержки и улучшить качество, что одновременно обеспечи-
вало устойчивость предприятия. Фильм «Пробуждение про-
мышленности» показывает этот процесс через призму чело-
веческих судеб и трудовых коллективов: «Мы стоит на поро-
ге новой эры, где мастерство дополняет машина, а произво-
дительность становится залогом выживания».

Особое значение имело формирование производственной
культуры, которая сочетала техническую дисциплину, кол-
лективную ответственность и стремление к совершенству.



 
 
 

Каждому рабочему отводилась своя роль, где важен был не
только итог, но и качество каждого этапа. В одном из интер-
вью, опубликованных в журнале «Технологии и производ-
ство», заводской инженер вспоминал: «Мы понимали – от
нашей работы зависит жизнь и безопасность людей. Это тре-
бовало предельной концентрации и точности».

К концу XIX века Husqvarna стала одним из примеров
успешного промышленного предприятия с высокой степе-
нью специализации и развитой системой контроля качества.
Создание внутренних стандартов и регламентов производ-
ства позволяло выполнять заказы в срок и с неизменно вы-
соким качеством. Это качество как раз и стало тем фунда-
ментом, на котором позже было основано производство мо-
тоциклов и спортивных моделей.

Интересно отметить, что именно коллективный дух и
внимание к деталям выжили и выросли в ДНК компании
Husqvarna, сформировав философию, которая сохраняется
и по сей день. В фильме «Дух машин» звучит фраза: «Всё,
что мы создаем, – это результат слаженной работы. Без ос-
новы, заложенной ещё тогда, не было бы и современной
Husqvarna». Эти слова подчёркивают, что фундамент произ-
водства и ценностей, заложенный на начальном этапе, стал
движущей силой долгосрочного успеха.

Таким образом, основание и развитие первого производ-
ства Husqvarna – это не просто история предприятия, а це-
лый культурный и технический пласт, который сформировал



 
 
 

компанию, способную к инновациям и лидерству. Этот этап
стал мостом между традициями ремесла и индустриальной
революцией, предоставив основу для дальнейшего перехода
в мир мотоциклов и современных технологий. Именно здесь
зародилась та уникальная связь между качеством, инженер-
ным мышлением и инновационным духом, которая связыва-
ет прошлое и будущее Husqvarna.

Глава 3. Переломные годы: промышленная рево-
люция

Промышленная революция стала судьбоносным этапом
в истории Husqvarna, оказавшимся источником новых воз-
можностей и вызовов. В период с начала XIX века до сере-
дины века предприятие проходило через кардинальные пе-
ремены, связанные с внедрением машинного производства,
автоматизацией и научным подходом к технологии. Эти годы
не только пересмотрели методы работы, но и создали усло-
вия для бурного роста и выхода на новые рынки. На тот мо-
мент, когда государственные индустриальные инициативы и
частные инвестиции начали активно поддерживать развитие
промышленности, Husqvarna оказалась в центре этих пере-
мен. Развитие новых технологий, таких как паровые машины
и механизированные станки, вытеснили ручной труд и повы-
сили производительность.

Авторитетный журнал «Промышленные новации» писал:
«Столкнувшись с вызовами эпохи, Husqvarna превратилась



 
 
 

из небольшого оружейного завода в истинного пионера ин-
дустриализации в регионе». Среди первых, кто использовал
паровые установки, было не только производство, но и про-
цессы обработки металлов, заготовки деталей и сборка. Пе-
реломным моментом стало появление первых автоматизиро-
ванных линий, существенно увеличивавших объемы выпус-
ка и снижавших каверзности человеческого фактора. Имен-
но в эти годы начали внедрять разделение труда, автомати-
ческие станки и конвейерные системы, что позволило сокра-
тить сроки изготовления и повысить качество продукции. В
популярном фильме «Технология века» есть сцена, в кото-
рой механический цех напоминал живой организм: «Каждая
деталь – это нота в симфонии прогресса, где каждый движу-
щийся элемент создаёт гармонию». Эти автоматические ли-
нии были не только техническим достижением, но и симво-
лом нового подхода к производству.

В этот период Husqvarna активно расширяет ассортимент
продукции – от оружейных платформ до компонентов для
велосипедов, а вскоре и мототехники. Важным аспектом
стало внедрение стандартизации и контроля качества, что
позволяло выпускать продукцию, соответствующую самым
высоким требованиям. Известный инженер, работавший в
Husqvarna в 1850-х годах, утверждал: «Наша цель – создать
не просто изделия, а стандарты качества, которые будут дик-
товать правила всей индустрии». Это помогло компании
укрепить свои позиции на рынке, особенно в Европе. Осо-



 
 
 

бое значение в этот кризисный, но преобразовательный пе-
риод имело развитие транспортных средств. В середине XIX
века встал вопрос об автоматизации изготовления элемен-
тов для колёсных транспортных средств, и Husqvarna нача-
ла заниматься производством велосипедных деталей. В кни-
ге «Великая трансформация» отмечается: «Навыки работы
с металлом и инновационные подходы Husqvarna стали им-
пульсом для нового витка прогресса – создания первых ве-
лосипедов и, чуть позже, мотоциклов».

Эти шаги оказались стратегически важными для дальней-
шей экспансии технологического потенциала фирмы. Па-
раллельно с ростом производства и внедрением технологий,
укреплялась и корпоративная культура – ценности дисци-
плины, инноваций и преданности ремеслу. В этом было что-
то очень вдохновляющее – как в фильме «Революция нового
века», где говорится: «Где есть стремление, там ищут реше-
ние. Где есть коллектив, там рождается прогресс». Эти сло-
ва полностью отражали дух Husqvarna того времени, когда
инженерное мышление и командный труд объединились для
достижения масштабных целей.

Переломные годы эпохи промышленной революции не
только преобразили техническую базу завода, но и заложи-
ли основу для его дальнейшей динамичной эволюции. После
внедрения автоматизации и расширения ассортимента про-
мышленное предприятие вышло на новый виток развития,
готовое к новым достижениям. В значительной мере именно



 
 
 

в этот период Husqvarna получила ту технологическую базу
и стандарты, которые позволили ей стать одним из лидеров
в производстве мототехники и спорных моделей в последу-
ющие десятилетия.

В готической драме XX века есть знаменитая реплика, ко-
торая идеально описывает эти перемены: «Мир менялся –
и мы должны были меняться вместе с ним, чтобы остаться
в будущее». Так и Husqvarna встал на путь, ведущий к но-
вым вершинам технологической мысли, продолжая влиять
на развитие индустрии и сегодня.

Глава 4. Выйти на международный рынок: первые
шаги

Переход Husqvarna от локального производителя к гло-
бальному игроку стал одним из ключевых этапов в истории
компании. Конец XIX и начало XX веков принесли необхо-
димость выйти за пределы шведского рынка, где укрепление
позиций потребовало не только технических инноваций, но
и умения адаптироваться к новым коммерческим реалиям. В
этот период Husqvarna впервые ощутила дыхание междуна-
родной конкуренции и возможность стать узнаваемым брен-
дом во всём мире.

До этого момента производство компании оставалось пре-
имущественно ориентированным на внутренние нужды и со-
седние страны Скандинавии. Однако стремительный техни-
ческий прогресс и глобализация торговли открывали неви-



 
 
 

данные доселе возможности, которые Husqvarna начала ис-
пользовать, расширяя сеть поставок и представителей. В ста-
тье из журнала «Международная промышленность» с энту-
зиазмом отмечалось: «Husqvarna готовится к выступлению
на мировом рынке, ставя акценты на качество продукции и
инновационные решения, которые уже завоевали доверие в
Швеции». Одним из первых и решающих шагов стало уча-
стие Husqvarna в международных выставках и ярмарках, где
компания демонстрировала расширенный ассортимент сво-
ей продукции – от охотничьего оружия до велосипедных
компонентов.

Выставочные залы, заполненные образцами изделий, ста-
ли платформой для знакомства с потребностями клиентов из
разных стран, а также площадкой для обмена опытом и изу-
чения трендов. В одном из документальных фильмов о про-
мышленной экспансии звучит мысль: «Местные производи-
тели становятся международными только тогда, когда откры-
вают двери миру». Это отражало внутренний настрой ком-
пании на активное взаимодействие с зарубежными рынка-
ми. Важным аспектом первых международных операций ста-
ла адаптация продукции под требования различных стран,
учитывая культурные и технические особенности. Это тре-
бовало тесного взаимодействия с иностранными партнёра-
ми, местными дилерами и инженерами. В обзоре из журна-
ла «Глобальный бизнес» было подчёркнуто: «Erfolgsfaktor
liegt nicht nur in der Qualität, sondern auch in der Flexibilität



 
 
 

des Angebots» – «Фактор успеха заключается не только в ка-
честве, но и в гибкости предложения». Husqvarna училась
быстро реагировать на рыночные запросы и улучшать сер-
вис.

Параллельно с расширением ассортимента и коммерче-
ских связей, начало XX века ознаменовалось для Husqvarna
появлением первой мотоциклетной продукции. Этот шаг
стал символичным – переходом на совершенно новый уро-
вень, способным обеспечить выход на мировые рынки с про-
дуктом, который уже сочетал технологические достижения
и высокое качество. В фильме «Дорога к успеху» главный
герой произносит: «Мы не просто создаём транспорт – мы
создаём стиль жизни, который узнают во всём мире». Та-
кая философия стала ключевой для формирования имиджа
бренда Husqvarna. Первые экспортные поставки сталкива-
лись с трудностями – от таможенных процедур до логистики
и адаптации продукции под климатические и эксплуатаци-
онные условия. Однако упорство коллектива и инновацион-
ный подход помогали преодолевать эти преграды. В одном
из интервью журналу «Бренды и технологии» управляющий
фабрики отмечал: «Каждая сложность на пути к междуна-
родному признанию – это урок, который делает нас сильнее
и лучше».

Кульминацией этого периода стало открытие первых за-
рубежных представительств и сервисных центров, что поз-
волило улучшить клиентский опыт и укрепить долгосрочные



 
 
 

связи. Стратегия выходила за рамки простой торговли – ком-
пания стремилась стать частью местных сообществ и куль-
тур. Как отметил один из экспертов в международном биз-
несе: «Успешный выход на рынок – это не только продукт,
но и способность стать своим в чужой стране».

Первая мировая война и последовавшие за ней экономи-
ческие потрясения оказали влияние на динамику развития
Husqvarna, но компания смогла сохранить и даже укрепить
свои позиции благодаря диверсификации продукции и ак-
тивной работе с зарубежными партнёрами. Опыт междуна-
родных коммуникаций, наработанный в этот период, стал
фундаментом для будущего воспарения бренда.

Таким образом, первые шаги Husqvarna на международ-
ной арене были сложными, но крайне плодотворными. Они
ознаменовали переход от национального предприятия к гло-
бальному игроку с осознанием необходимости гибкости, ин-
новаций и постоянного совершенствования. Именно в этот
период начали формироваться принципы, которые позже
позволили компании стать одним из самых узнаваемых и
уважаемых производителей мотоциклов и оборудования по
всему миру. Эти годы стали временем не только вызовов, но
и триумфа – временем, когда Husqvarna подтвердила свою
готовность к великим свершениям.

Глава 5. Век мототехники: эпоха мотоциклов
Появление и развитие мотоциклов стало одним из самых



 
 
 

ярких и значимых событий в истории Husqvarna, превратив
компанию из производителя велосипедных запчастей и лег-
кой мототехники в признанного лидера в области мотоцик-
лов. Эта эпоха оказалась переломной не только для самой
компании, но и для всей индустрии, потому что она принес-
ла новый стиль жизни, инновационные технологии и новую
культуру скорости и свободы.

Появление мотоциклов в начале XX века стало естествен-
ным ответом на спрос на более быстрые, мощные и универ-
сальные транспортные средства. В 1920-х годах Husqvarna
осознала потенциал этого сегмента и решила сосредоточить
усилия на создании спортивных и туристических моделей,
которые могли бы конкурировать с иностранными гиганта-
ми. В журнале «Мототехника» отмечалось: «Husqvarna на-
чала распространять свою репутацию, создавая мотоциклы,
сочетающие в себе лёгкость, мощь и надёжность, что быст-
ро привлекло внимание мировой публики». Именно в это
время компания сделала первые смелые шаги в области мо-
торизации. Основной движущей силой этого времени стала
страсть к скорости, приключениям и свободе – ценностям,
которые сегодня считаются характерными для мотоциклет-
ной культуры. В фильме «Легенда скорости» есть фраза:
«Мотоцикл – это не просто транспорт.

Это выражение духа – быстрого, дерзкого, свободного».
Husqvarna с первых моделей приняла эти идеи близко к серд-
цу, внедряя новые инженерные решения для повышения



 
 
 

мощности и управляемости. Технологии, разработанные для
спортивных целей, позже нашли применение и в туристиче-
ских моделях, что сделало продукцию компании ещё более
привлекательной. Ключевым моментом стало освоение про-
изводства различных классов мотоциклов – от лёгких крос-
совых и внедорожных до классических дорожных машин и
спортивных моделей. В 1930-х годах Husqvarna стала одним
из символов гонок и соревнований, участвуя во многих пре-
стижных марафонах и ралли. Это укрепило репутацию брен-
да как производителя надёжных и быстрых мотоциклов. В
журнале «Рев мотора» писали: «Husqvarna не просто созда-
ёт мотоциклы – она создаёт победителей». В эти годы ком-
пания активно инвестировала в развитие двигателей, новых
подвесок и улучшение аэроакустических характеристик, де-
лая технику более устойчиваой и комфортной на гонках и
длительных путешествиях.

Важной частью этого времени стало создание культовых
моделей, которые сегодня считаются классикой. Их узнава-
емые силуэты и технические особенности закрепили репу-
тацию бренда. В одном из фильмов о спортивных мотоцик-
лах говорится: «Разработка новых моделей стала не только
технологической задачей, но и формой искусства, связывая
инженерное мастерство с духом дерзости». Husqvarna не бо-
ялась экспериментировать с материалами, аэродинамикой и
конструкциями, что позволяло достигать рекордных скоро-
стей и предельных характеристик. Эпоха мототехники при-



 
 
 

вела к тому, что Husqvarna не только стала известна в мире
как производитель квадрициклов и гоночных мотоциклов,
но и создала целую субкультуру.

Мотоспорт, доведённый до профессионального уровня, и
участие в международных чемпионатах, поддерживали об-
раз сильного, динамичного и инновационного бренда. Внут-
ри компании формировалась команда инженеров и спортс-
менов, объединённых страстью к скорости. В одном из ин-
тервью знаменитый гонщик сказал: «Мы не просто гоняемся
за скоростью – мы живём им».

Этот период также стал временем, когда мотоциклы нача-
ли превращаться в символ свободы и приключений для мил-
лионов людей по всему миру. В фильмах и рекламе прояв-
лялись роли героев, устремлённых к независимости, – образ,
который активно создавался и поддерживался Husqvarna. В
известной сцене из кино о путешественниках по диким про-
сторам показано: «Мотоцикл – это дверь в новый мир. Он
не просто позволяет добраться куда угодно, он становится
частью тебя». Эти идеи нашли отклик у публики, сделав мо-
тоциклы частью массовой культуры. Современность продол-
жила развитие этой эпохи в новых направлениях – внедре-
ние современных технологий, электромоторов, улучшенных
систем безопасности и экологически чистых решений.

Однако фундамент, созданный в течение этого века, оста-
вался неизменным: стремление к скорости, инновациям и
свободе. В этом отношении Husqvarna всегда сохраняла свои



 
 
 

корни – компания, которая сделала мотоциклы символом
движения вперёд и духа приключений. Эпоха мотоциклов
стала для Husqvarna не просто этапом технологического раз-
вития, а настоящей революцией в культуре и образе жизни.
Она доказала, что техника способна соединять человека с
ним самим, раскрывать скрытый потенциал и вдохновлять
на новые свершения. В финале этого периода звучит знаме-
нитая цитата из фильма «Бесконечная гонка»: «Скорость –
это не просто цифры. Это способ чувствовать каждую секун-
ду жизни». Так и Husqvarna через века оставалась движущей
силой этой скорости, этой страсти и этой свободы.
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