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			I. ПРЕДИСЛОВИЕ

			Вы держите в руках практикум, разработанный в качестве вспомогательного пособия по курсу дополнительного профессионального образования «Право СМИ». Авторы постарались сделать этот практикум полезным для любых категорий лиц — для юристов, углубляющих свою специализацию в праве СМИ, для журналистов и работников сферы СМИ, желающих знать рамки правового поля для своей деятельности, блогеров, думающих, что в социальных сетях можно делать все, потому что они лежат вне правового поля (и, конечно, для тех, кто так не думает). Наша задача заключается в том, чтобы показать возможные проблемные моменты, пути разрешения сложностей, способы самозащиты, ситуации, в которых претензии необоснованны, и тому подобное.

			Для нас важно, чтобы такая значимая сфера нашей жизни — сфера информации, получения новых знаний, формирования мнений, развлечений — всегда находилась под защитой права, и при этом было как можно меньше злоупотреблений. Юристы, изучающие этот курс, должны понимать, как и от чего в каждом конкретном случае можно защитить журналиста, издательство, героя публикации, что принимать во внимание, что доказывать, каковы критерии квалификации каждого обсуждаемого нарушения. Важно знать, как обеспечить безопасность информации, что нужно учитывать при использовании современных технологий, планировании рекламной деятельности, подготовке статей, интервью, ведении блогов, даже заполнении страницы в социальных сетях.

			Следующая часть предисловия касается в первую очередь юристов, но и остальным занимающимся по данному пособию будет полезно понимать, на что и как ориентироваться.

			Всегда следите, чтобы нормативные правовые акты (далее — НПА) и разъяснения высших судебных инстанций, к которым вы обращаетесь, были актуальными на дату использования, действующими, не отмененными и не замененными новыми актами полностью или в части. Никогда не цитируйте НПА по тексту учебника. Издание учебника — долгий процесс, возможно, содержание акта уже изменилось к настоящему моменту или акт и вовсе отменен. Не забывайте, что, помимо внутреннего регулирования, имеется значительный массив международных договоров и иных актов наднационального уровня, релевантных изучаемой дисциплине и подлежащим разрешению практическим ситуациям. Несмотря на то что в нашей стране официально не признается прецедентная система, разъяснения высших судебных инстанций — постановления Пленума, информационные письма, постановления Президиума и определения кассационных коллегий Верховного Суда РФ и Высшего Арбитражного Суда РФ — имеют ключевое значение в вопросах толкования и применения норм частного права.

			При решении задач и разборе практических ситуаций помните, что юридические задачи не имеют абсолютно однозначного решения, иначе адвокаты сидели бы без работы. Зачастую все зависит от мелких деталей, а также от некоторых ключевых поворотных моментов. Таким образом, ваша цель заключается не в том, чтобы предложить единственное конечное решение, а скорее в том, чтобы разработать возможное дерево решений, а также увидеть и выделить в тексте задачи или практической ситуации те узловые вопросы, от ответа на которые зависит тот или иной вариант решения. Внимательно читайте описание проблемы, можете нарисовать себе схему того, как развивались отношения субъектов, подумайте о том, какие источники могут пригодиться (НПА, разъяснения высших судебных инстанций, международные договоры). С учетом выбранных источников попытайтесь выделить пункты в задаче или ситуации, от которых может зависеть тот или иной вариант решения суда. С опорой на это изложите вашу точку зрения на ситуацию, а потом изложите противоположную. Поставьте себя на место юрисконсульта, к которому пришел с проблемой клиент, подумайте, какие моменты вам необходимо прояснить и какие вопросы задать.

			Обратите внимание на то, что рекомендованные в отдельном разделе литература и НПА не будут обязательно дублироваться в каждой теме, но предполагается, что они сохраняются в качестве основных на протяжении изучения всего курса.

			Удачи и удовольствия при освоении права СМИ!


			II. РЕКОМЕНДОВАННАЯ ЛИТЕРАТУРА, НОРМАТИВНЫЕ ПРАВОВЫЕ АКТЫ И СУДЕБНАЯ ПРАКТИКА ПО КУРСУ В ЦЕЛОМ

			А. Литература

			Основные источники

			1. Баранник О. А., Романова В. А. Влияние агрессивной рекламы в Интернете на потребителя // Современные проблемы инновационной экономики. — 2023. — № 9. — С. 38–41. — DOI 10.52899/978-5-88303-653-7_38.

			2. Гарбави С. Х. Реклама в современном медийно-­информа­цион­ном пространстве // Вестник филологических наук. — 2023. — Т. 3. № 3. — С. 203–208.

			3. Гражданское право: учебник. В 4 т. — Т. 2: Вещное право. Наследственное право. Исключительные права. Личные неимущественные права / под. ред. Е. А. Суханова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Волтерс Клувер, 2008. — 496 c.

			4. Ефременко Е. В. Внедрение инновационных цифровых технологий в системе продвижения услуг в сети Интернет в условиях цифровой трансформации // Управленческий учет. — 2023. — № 1. — С. 264–270. — DOI 10.25806/uu12023264-270.

			5. Информационное право: учебник для бакалавриата, специалитета и магистратуры / под ред. М. А. Федотова. — М.: Юрайт, 2019. — 497 с. // ЭБС «Юрайт». — URL: https://urait.ru/book/informacionnoe-­pravo-430915.

			6. Карпец С. И. Правовые аспекты использования социальных сетей в рекламных целях // Евразийский юридический журнал. — 2023. — № 4 (179). — С. 171–172.

			7. Кобенко Ю. В. Аспекты медийной коммуникации в социальных сетях // Вестник Санкт-­Петербургского университета. Язык и литература. — 2023. — Т. 20. № 1. — С. 183–190. — DOI 10.21638/spbu09.2023.111.

			8. Побединская Е. А., Невская А. А. Особенности рекламных и PR-­ком­муникаций в Telegram // Медиатехнологии в условиях изменяющегося мира: тренды, проблемы, прогнозы: сборник трудов / редкол.: Е. Н. Ежова (гл. ред.) [и др.]. — Ставрополь: Северо-­Кавказский федеральный университет, 2023. — С. 83–87.

			9. Право интеллектуальной собственности: учебник / под общ. ред. Л. А. Новоселовой. — М.: Статут, 2017. — Т. 1: Общие положения. 512 с. — Т. 2: Авторское право. 367 с. — Т. 3: Средства индивидуализации. 432 с. — Т. 4: Патентное право. 659 с.

			10. Рихтер А. Г. Правовые основы журналистики: учебник — Со­здано в интеллектуальной издательской системе Ridero. — 560 с.

			11. Электронная коммерция в России и за рубежом: правовое регулирование / А. И. Савельев. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: Статут, 2020. — 920 с.

			Дополнительные источники

			12. Волкова А. А. Трансформация ряда компонентов исключительного права в информационном обществе // Право и экономика. — 2022. — № 3. — С. 48–55.

			13. Волкова Н. А., Бережнова К. И., Хо Т. Х. Х. Правовое регулирование скрытой рекламы // Проблемы развития современной экономики. — 2015. — № 6. — С. 90–94.

			14. Ворожевич А. С. Защита брендов: стратегии, системы, методы: учебное пособие для магистров. — М., 2017.

			15. Грищенко Г. А. Подходы к правовому регулированию блогосферы в российском законодательстве // Вестник Университета имени О. Е. Кутафина (МГЮА). — 2022. № 4. — С. 127–135. — URL: https://doi.org/10.17803/2311-5998.2022.92.4.127–135.

			16. Дементьева  Е. Расширение сферы свободного использования произведений в информационно-­телекоммуникационных сетях // ИС. Авторское право и смежные права. — 2016. — № 1. — С. 13–24.

			17. Зеленова Е. В., Гусарова М. Е. Правовое регулирование блогосферы: опыт и перспективы // Право и государство: теория и практика. — 2021. — № 6 (198). — С. 193–195. — DOI 10.47643/1815-1337_2021_6_193.

			18. Мухачев С. В. Особенности правового регулирования блогосферы // Вестник Уральского юридического института МВД России. — 2015. — № 1. — URL: https://cyberleninka.ru/article/n/osobennosti-­pravovogo-regulirovaniya-­blogosfery.

			19. Право цифровой экономики — 2020 (16): Ежегодник-­антология / рук. и науч. ред. канд. юрид. наук М. А. Рожкова. — М.: Статут, 2020. — 442 с.

			20. Право цифровой экономики — 2021 (17): Ежегодник-­антология / рук. и науч. ред. канд. юрид. наук М. А. Рожкова. — М.: Статут, 2021. — 476 с.

			21. Право цифровой экономики — 2022 (18): Ежегодник-­антология / рук. и науч. ред. канд. юрид. наук М. А. Рожкова. — М.: Статут, 2022. — 414 с.

			22. Рубцова Н. В. К вопросу о правовом регулировании интернет-­рекламы в России // БГЖ. — 2019. — № 1 (26). — URL: https://cyberleninka.ru/article/n/k-voprosu-o-pravovom-­regulirovanii-internet-­reklamy-v-rossii.
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			Б. Нормативные правовые акты

			1. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая) от 18.12.2006 № 230-ФЗ.

			2. Закон РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации».

			3. Федеральный закон от 27.07.2006 № 149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации».

			4. Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе».
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			6. Федеральный закон от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции».

			7. Федеральный закон от 07.07.2003 № 126-ФЗ «О связи».

			8. Федеральный закон от 29.12.2022 № 572-ФЗ «Об осуществлении идентификации и (или) аутентификации физических лиц с использованием биометрических персональных данных, о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации и признании утратившими силу отдельных положений законодательных актов Российской Федерации».
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			10. Постановление Правительства РФ от 01.11.2012 № 1119 «Об утверждении требований к защите персональных данных при их обработке в информационных системах персональных данных».

			11. Постановление Правительства РФ от 21.03.1994 № 218 «О минимальных ставках авторского вознаграждения за некоторые виды использования произведений литературы и искусства».

			12. Постановление Пленума Верховного Суда РФ от 23.04.2019 № 10 «О применении части четвертой Гражданского кодекса Российской Федерации».

			В. Рекомендованные интернет-­ресурсы

			1. Справочная правовая система «КонсультантПлюс». — URL: http://www.consultant.ru/.

			2. Справочная правовая система «Гарант». — URL: https://www.garant.ru/.

			3. Портал обмена правовой информацией и мнениями. — URL: https://pravo.ru/.

			4. Социальная сеть для юристов. — URL: https://zakon.ru/.
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			7. Портал публикации и анализа арбитражной практики. — URL: https://t.me/arbitrationpractice.

			8. Научная электронная библиотека «КиберЛенинка». — URL: https://cyberleninka.ru/.

			9. Научная электронная библиотека. — URL: https://elibrary.ru/.

			10. Телеграм-­канал по авторскому праву. — URL: https://t.me/bchlaw.

			11. Телеграм-­канал по праву интеллектуальной собственности. — URL: https://t.me/IPWbyCLAIMS.

			12. Руководство от АКАР и АРИР для рекламодателей по подготовке к маркировке интернет-­рекламы и вступлению в силу изменений в Закон «О рекламе» с 1 сентября 2022 г. — URL: https://interactivead.ru/wp-content/uploads/2022/07/arir22_wp_about_advertising.pdf.
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III. ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ

Тема 1. ВВЕДЕНИЕ В ПРАВО СМИ: ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ И ПРОБЛЕМЫ

А. Темы для обсуждения на занятии

1. Что такое средство массовой информации? Является СМИ субъектом или объектом?

2. Какие формы распространения массовой информации существуют?

3. Какими источниками права регулируется деятельность СМИ?

4. В чем заключается процедура регистрации СМИ? Какие СМИ подлежат регистрации? Какой орган является компетентным для регистрации СМИ? Какие документы необходимы для регистрации СМИ? Как подать документы для регистрации СМИ? Существует ли электронный порядок регистрации?

5. Кто может быть учредителем СМИ? Какие ограничения установлены в отношении иностранного участия в деятельности СМИ?

6. Какие ограничения установлены для названия СМИ? Можно ли указать название на иностранном языке? Может ли в названии быть использована транслитерация? Существование каких иных охраняемых объектов следует учитывать при выборе названия СМИ?

7. Какая ответственность установлена за осуществление деятельности СМИ без регистрации?

8. Какие ограничения в отношении размещаемой в СМИ информации устанавливает государство для защиты общественных и государственных интересов? Нормами каких отраслей права устанавливается ответственность за нарушение таких ограничений?

9. Какие ограничения в отношении размещаемой в СМИ информации устанавливает государство для защиты интересов частных лиц? Нормами каких отраслей права устанавливается ответственность за нарушение таких ограничений?

10. Распространяется ли данное регулирование на отношения в сети Интернет? Как решить вопрос столкновения интересов различных государств в интернет-­сфере?

11. Нормами каких отраслей права регламентируется использование контента в СМИ?

12. Нормами каких отраслей права регламентируется возможность создания материала: проведение фото- и видеорепортажей, съемки на улице, в общественных местах, в закрытых помещениях, в государственных учреждениях, в музеях?

13. Нормами каких отраслей права регламентируется возможность использования чужого материала: заимствования и цитирования, скриншотов, фото и видео из социальных сетей, гиперссылок на чужие материалы?

14. Нормами каких отраслей права регламентируется проведение журналистского расследования?

15. Нормами каких отраслей права регламентируются отношения с задействованными в деятельности СМИ лицами: фотографами, журналистами, редакторами, корректорами, дикторами, контент-­менеджерами и другими лицами?

16. Нормами каких отраслей права регламентируется организация подписки на издания СМИ, возможность информационной рассылки, частота такой рассылки, параметры ее инициализации и отмены?
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9. Приказ Роскомнадзора от 17.05.2019 № 100 «Об утверждении Административного регламента предоставления Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций государственной услуги по регистрации средств массовой информации» (зарегистрировано в Минюсте России 03.07.2019 № 55113).

10. Постановление Пленума Верховного Суда РФ от 15.06.2010 № 16 «О практике применения судами Закона Российской Федерации “О средствах массовой информации”».

11. Декларация принципов поведения журналиста Международной федерации журналистов (принята на Втором всемирном конгрессе Международной федерации журналистов в Бордо 25–28 апреля 1954 г.; изменения внесены на XVIII Всемирном конгрессе МФЖ в Хельсинки 2–6 июня 1986 г.). — URL: https://presscouncil.ru/teoriya-i-praktika/dokumenty/754-deklaratsiya-­printsipov-povedeniya-­zhurnalista-mezhdunarodnoj-­federatsii-zhurnalistov.

Г. Задачи и ситуации

Задача 1. К вам обратился И. В. Чудачкин за консультацией по вопросу регистрации и регламентации деятельности СМИ. Предполагаемая тематика СМИ: новости в сфере информационных технологий, особенности системы искусственного интеллекта, машиночитаемое право. Предполагаемое название: «АВТОПРАВО». На текущий момент И. В. Чудачкин уже зарегистрировал доменное имя chestnoyeautopravo.ru и разместил на сайте несколько новостей, в том числе заметку о том, как нейросеть отвечает на вопрос об инструкции по созданию боеприпасов, а также заметку о том, что камеры наблюдения в местном супермаркете отслеживают покупки каждого посетителя с помощью системы ИИ и технологии распознавания лиц. Посоветуйте И. В. Чудачкину, с какими нормативными актами ему следует ознакомиться, какие отрасли права затрагивают его деятельность, какие риски ему следует учитывать при продолжении деятельности.

Задача 2. Редакция СМИ поставила задачу — подготовить видеосюжет о развитии Московского метрополитена. Составьте чек-лист правовых вопросов, которые следует урегулировать перед выполнением задания.

Д. Вопросы и проблемы из повседневной жизни

1. Число подписчиков на вашем YouTube-канале превысило 1000 человек. Подлежите ли вы регистрации в качестве СМИ? Считаетесь ли вы СМИ без регистрации?

2. Вы узнали, что ваш племянник в школе выбран главным редактором школьного медиацентра. Он обратился к вам за разъяснением правового регулирования такой деятельности. Планируется ежемесячное издание школьного журнала тиражом 100 экземпляров, создание открытого телеграм-­канала, интервью и музыкальные паузы с использованием школьного радиовещания, реклама школьных кружков. Поясните, какие правовые риски существуют (учитывайте вопросы создания отдельного юридического лица, регистрации СМИ, маркировки рекламы, использования музыкальных материалов и другие аспекты).

3. Вы часто публикуете заметки на своих страницах в соцсетях. Являетесь ли вы журналистом? Распространяется ли на вас Закон о СМИ? Распространяется ли на вас авторское право?

4. В своих соцсетях вы публикуете заметки о кафе и ресторанах, которые вы посещаете, и о магазинах, в которых вы одеваетесь. Являетесь ли вы СМИ? Являетесь ли вы рекламораспространителем? А если вы журналист и делаете это в своем блоге на сайте газеты? А если вы вставляете соответствующую информацию в свои статьи и интервью для «оживления сюжета»? Порассуждайте на эту тему.

E. Дополнительный конспективный материал

Статья 2. Средства массовой информации. Основные понятия (Закон РФ от 27.12.1991 № 2124-1 «О средствах массовой информации»).

Для целей настоящего Закона:

— под массовой информацией понимаются предназначенные для неограниченного круга лиц печатные, аудио-, аудиовизуальные и иные сообщения и материалы;

— под средством массовой информации понимается периодическое печатное издание, сетевое издание, телеканал, радиоканал, телепрограмма, радиопрограмма, видеопрограмма, кинохроникальная программа, иная форма периодического распространения массовой информации под постоянным наименованием (названием);

— под периодическим печатным изданием понимается газета, журнал, альманах, бюллетень, иное издание, имеющее постоянное наименование (название), текущий номер и выходящее в свет не реже одного раза в год;

— под радио-, теле-, видео-, кинохроникальной программой понимается совокупность периодических аудио-, аудиовизуальных сообщений и материалов (передач), имеющая постоянное наименование (название) и выходящая в свет (в эфир) не реже одного раза в год;

— под продукцией средства массовой информации понимается тираж или часть тиража отдельного номера периодического печатного издания, отдельный выпуск телеканала, радиоканала, радиопрограммы, телепрограммы, кинохроникальной программы, тираж или часть тиража аудио- или видеозаписи программы, отдельный выпуск либо обновление сетевого издания, отдельный выпуск иного средства массовой информации;

— под распространением продукции средства массовой информации понимаются продажа, подписка, доставка, раздача периодического печатного издания, аудио- или видеозаписи программы, вещание телеканала, радиоканала (телевизионное вещание, радиовещание), вещание телепрограммы, радиопрограммы в составе соответственно телеканала, радиоканала, демонстрация кинохроникальной программы, предоставление доступа к сетевому изданию, иные способы распространения;

— под специализированным средством массовой информации понимается такое средство массовой информации, для регистрации или распространения продукции которого настоящим Законом установлены специальные правила;

— под редакцией средства массовой информации понимается организация, учреждение, предприятие либо гражданин, объединение граждан, осуществляющие производство и выпуск средства массовой информации;

— под главным редактором понимается лицо, возглавляющее редакцию (независимо от наименования должности) и принимающее окончательные решения в отношении производства и выпуска средства массовой информации;

— под журналистом понимается лицо, занимающееся редактированием, созданием, сбором или подготовкой сообщений и материалов для редакции зарегистрированного средства массовой информации, связанное с ней трудовыми или иными договорными отношениями либо занимающееся такой деятельностью по ее уполномочию;

— под издателем понимается издательство, иное учреждение, предприятие (предприниматель), осуществляющее материально-­техни­ческое обеспечение производства продукции средства массовой информации, а также приравненное к издателю юридическое лицо или гражданин, для которого эта деятельность не является основной либо не служит главным источником дохода;

— под распространителем понимается лицо, осуществляющее распространение продукции средства массовой информации по договору с редакцией, издателем или на иных законных основаниях;

— под телеканалом, радиоканалом понимается сформированная в соответствии с сеткой вещания (программой передач) и выходящая в свет (эфир) под постоянным наименованием (названием) и с установленной периодичностью совокупность теле-, радиопрограмм и (или) соответственно иных аудиовизуальных, звуковых сообщений и материалов. Правила, установленные настоящим Законом и другими законодательными актами Российской Федерации для телепрограммы, радиопрограммы, применяются в отношении телеканала, радиоканала, если иное не установлено настоящим Законом;

— под вещателем понимается российское юридическое лицо, осуществляющее формирование телеканала или радиоканала и его распространение в установленном порядке на основании лицензии на телевизионное вещание, радиовещание;

— под сетевым изданием понимается сайт в информационно-­теле­коммуникационной сети Интернет, зарегистрированный в качестве средства массовой информации в соответствии с настоящим Законом;

— под обязательными общедоступными телеканалами и (или) радиоканалами понимаются телеканалы и (или) радиоканалы, которые определяются в соответствии с настоящим Федеральным законом и подлежат распространению во всех средах вещания без взимания платы с потребителей (телезрителей, радиослушателей) за право просмотра, прослушивания;

— под исследованием объема аудитории понимаются систематический сбор, запись, систематизация и анализ данных, относящихся к объему и предпочтениям аудитории телеканалов (телепрограмм, телепередач), сетевых изданий, а также передача (предоставление, распространение, доступ) полученных результатов исследований;

— под регистрирующим органом понимается федеральный орган исполнительной власти, уполномоченный Правительством Российской Федерации осуществлять регистрацию 
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