


 
 
 

Артем  Демиденко
SEO-ТЗ: Как заставить

копирайтера писать так,
чтобы это нравилось Google

 
 

http://www.litres.ru/pages/biblio_book/?art=71618731
SelfPub; 2025

 

Аннотация
Как заставить ваш контент стать любимчиком Google и

собрать максимальный трафик? Книга «SEO-ТЗ: Как заставить
копирайтера писать так, чтобы это нравилось Google»  –
это практическое руководство для тех, кто хочет вывести
тексты на новый уровень эффективности. Вы узнаете, как
создавать грамотные технические задания, которые помогают
копирайтерам писать высококачественный и оптимизированный
для поисковых систем контент.

На страницах книги автор объясняет основы SEO, раскрывает
секреты выбора ключевых слов, учит грамотно структурировать
текст и улучшать поведенческие факторы. Внимание уделено
и типичным ошибкам, из-за которых статьи остаются вне топа
поисковой выдачи. Пошаговая методика, примеры и полезные
лайфхаки помогут вам создать тексты, которые будут привлекать
пользователей и приносить бизнесу ощутимые результаты.
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Артем Демиденко
SEO-ТЗ: Как заставить

копирайтера писать так,
чтобы это нравилось Google

 
Введение

 
В современном цифровом мире высококачественный кон-

тент стал неотъемлемой частью успешной стратегии продви-
жения. В условиях растущей конкуренции и изменений в
алгоритмах поисковых систем создание SEO-оптимизиро-
ванного текста требует не только таланта автора, но и зна-
ний специфики, лежащей в основе поисковых систем. Имен-
но поэтому ключевым элементом успешного контент-марке-
тинга является правильное техническое задание для авто-
ров.

Правильное SEO-ТЗ помогает авторам глубже понять как
тему, так и требования поисковых систем. При этом важно
не только указать ключевые слова, но и задать структуру тек-
ста, его тональность и даже привести примеры обоснования
выбора определенных фраз. Например, если вы хотите, что-
бы автор акцентировал внимание на локальной аудитории,



 
 
 

стоит включить в ТЗ географические наименования и упо-
минания о местных событиях. Примером может служить за-
дание на тему "Рестораны в Москве", где можно дополни-
тельно указать на необходимость упоминания популярных
улиц или районов.

Также стоит учитывать, что различные типы контента тре-
буют разных подходов. Если речь идет о статьях в блоге, вы
можете порекомендовать автору использовать более свобод-
ный и неформальный стиль, в то время как для корпоратив-
ных страниц желательно придерживаться строгих норм и де-
лового языка. Вам нужно уточнить, какие форматы вы ожи-
даете: будут ли это подробные руководства, блоги, пресс-ре-
лизы или лендинги? Каждый из этих форматов предъявляет
свои требования к содержанию и стилю повествования.

Не менее важным аспектом является определение целе-
вой аудитории. Без понимания того, для кого вы пишете,
любые усилия по SEO-оптимизации будут бесполезными.
Предоставьте автору информацию о ваших читателях: их
возраст, интересы, уровень образования и возможные по-
требности. Например, если ваша аудитория – молодые про-
фессионалы в сфере информационных технологий, ваше ТЗ
может включать ссылки на современные тренды технологий
и актуальные вакансии в этой области.

Следующий важный элемент – это ключевые слова. Пра-
вильный выбор и расстановка ключевых слов имеет решаю-
щее значение для повышения видимости в поисковых систе-



 
 
 

мах. Необходимо составить список из 5-10 основных ключе-
вых слов и дополнительных фраз, которые могут быть инте-
ресны вашей целевой аудитории. Пример: если ваше основ-
ное ключевое слово "профессиональная фотосъемка", до-
бавьте такие фразы, как "советы по выбору фотографа" или
"разновидности фотосессий". Формирование семантическо-
го ядра – это тот путь, который поможет значительно увели-
чить трафик на сайт.

Тем не менее, просто наличие ключевых слов еще недо-
статочно. Важно также правильно организовать текст и учи-
тывать базовые принципы SEO. Например, использование
H1 для заголовка, H2 для подзаголовков и аккуратная раз-
бивка на абзацы делают текст более читаемым и фактически
способствуют лучшему восприятию информации как поль-
зователями, так и поисковыми системами. Рекомендуется
следить за длиной абзацев и предложений. Все это создает
более естественный и привлекательный контент.

Нельзя не упомянуть и про мета-теги. Ваша задача – по-
мочь автору создать не только привлекательный, но и ин-
формативный мета-тег, который заинтересует пользователя.
Важно помнить, что мета-описание должно быть кратким и
ясным, содержать основные ключевые слова и четко отра-
жать содержание статьи.

Итак, создание качественного SEO-ТЗ – это тонкий про-
цесс, который требует от вас внимания к деталям и глубо-
кого понимания целевой аудитории. Ограничьтесь четкими



 
 
 

указаниями и выберите конкретные цели и подходы, кото-
рые направят автора на верный путь. Готовя такое ТЗ, вы
не только облегчите задачу автору, но и повысите шансы на
успешное продвижение вашего контента.



 
 
 

 
Значение SEO-ТЗ

для продвижения в
поисковых системах

 
Правильное SEO-Техническое Задание является основой

для создания контента, который не только привлекает вни-
мание читателей, но и соответствует алгоритмам поисковых
систем. Эта глава подробно рассмотрит, почему SEO-Техни-
ческое Задание так важно для продвижения сайтов и как оно
может повлиять на видимость вашего контента в поисковой
выдаче.

Одним из основных аспектов SEO-Технического Задания
является четкая формулировка целей контента. Прежде чем
автор начнет писать, необходимо определить, какую зада-
чу выполняет текст. Это может быть привлечение трафика,
увеличение конверсий или повышение узнаваемости бренда.
Определение целей помогает сфокусироваться на нужных
ключевых словах и темах, которые будут интересны целевой
аудитории. Например, если цель – увеличить число подпис-
чиков на рассылку, текст должен содержать ясные призывы
к действию и убедительные аргументы.

Второй ключевой компонент SEO-Технического Задания
– это подбор и анализ ключевых слов. Это не просто на-
бор терминов, но и стратегический инструмент, который по-



 
 
 

может вашему контенту занять высокие позиции в резуль-
татах поиска. Автор должен понимать, какие слова и фра-
зы ищет аудитория. Рекомендуется использовать специаль-
ные инструменты, такие как Google Планировщик Ключе-
вых Слов или Ahrefs, которые помогут выявить высокоча-
стотные и низкочастотные запросы. В Техническом Задании
также стоит указать, сколько раз ключевые слова должны
встречаться в тексте и в каких его частях (например, в заго-
ловках, подзаголовках и мета-описаниях).

Еще одной важной составляющей SEO-Технического За-
дания является структура текста. Логичное деление на аб-
зацы, использование заголовков и списков делает контент
более удобным для восприятия и помогает поисковым си-
стемам лучше индексировать его. Рекомендуется следовать
формату, который включает основные заголовки, подзаго-
ловки, списки и краткие заключения. Например, если ваша
статья посвящена "10 советам по выбору обуви", каждая из
десяти рекомендаций должна быть выделена в отдельный аб-
зац с ясным заголовком. Это не только улучшает читабель-
ность текста, но и способствует ранжированию в поисковых
системах.

Не стоит забывать о важности уникальности контента. По-
иск за последние годы сильно эволюционировал, и алгорит-
мы Google теперь могут распознавать дублирующиеся тек-
сты. Уникальный контент играет решающую роль в SEO, и
это следует четко указать в Техническом Задании. Убеди-



 
 
 

тесь, что автор знает, что его задача – не просто переписать
существующий материал, а создать что-то новое и ценное
для аудитории. Для контроля уникальности можно исполь-
зовать специальные инструменты, такие как Copyscape или
Advego Plagiatus.

Также стоит уделить внимание мета-тегам. Четкая ин-
струкция по созданию мета-заголовков и мета-описаний
должна быть включена в SEO-Техническое Задание. Эти
элементы не видны пользователям на первой странице сай-
та, но они критически важны для поисковых систем. Ме-
та-заголовок должен содержать ключевые слова и четко от-
ражать суть текста. Например, если наша статья посвяще-
на "Преимуществам использования натуральной космети-
ки", мета-заголовок может быть таким: “Натуральная косме-
тика: Преимущества и Советы по Выбору”. Таким образом,
вы создаете интригу и ясность для поисковых систем.

Не менее важна и мобильная оптимизация. В современ-
ном мире многие пользователи ищут информацию, исполь-
зуя мобильные устройства. Поэтому в Техническом Задании
необходимо указать, что текст должен быть оптимизирован
для чтения на мобильных устройствах. Это включает в се-
бя использование коротких предложений, подзаголовков и
списков, которые облегчают восприятие информации на ма-
леньком экране.

Наконец, не стоит забывать о внутренней и внешней ссы-
лочной стратегии. Включение ссылок на другие страницы ва-



 
 
 

шего сайта, а также на внешние источники с высоким ав-
торитетом не только улучшает ранжирование, но и создает
доверие к вашему контенту. В Техническом Задании важно
указать, где и какие ссылки должны быть добавлены. Это мо-
жет быть полезно для читателя, а также позитивно скажется
на SEO.

В заключение, правильно составленное SEO-Техническое
Задание – это необходимый инструмент для достижения
успеха в продвижении контента. Оно не только помогает ав-
тору понять задачу, но и способствует созданию качествен-
ного контента, соответствующего требованиям поисковых
систем. Используя это руководство, вы сможете создать эф-
фективное SEO-Техническое Задание, которое станет зало-
гом успешного продвижения вашего сайта.



 
 
 

 
Роль копирайтера в создании

контента для поисковых систем
 

Копирайтер занимает центральное место в процессе со-
здания контента, который привлекает внимание аудитории
и соответствует требованиям поисковых систем. Чтобы луч-
ше понять, как копирайтеры могут влиять на оптимизацию
контента, необходимо рассмотреть несколько ключевых ас-
пектов этой роли.

Одной из первых задач копирайтера является глубокое
понимание целевой аудитории. Знание предпочтений, про-
блем и интересов читателей позволяет создавать более реле-
вантный контент. Для этого стоит использовать методы ана-
лиза аудитории, такие как опросы, изучение форумов и со-
циальных сетей, а также инструменты аналитики, чтобы вы-
явить ниши и темы, интересующие вашу целевую группу.
Например, если ваша аудитория – начинающие предприни-
матели, копирайтер может сосредоточиться на создании ма-
териалов о том, как эффективно управлять временем или
находить инвесторов.

Важно акцентировать внимание на исследованиях ключе-
вых слов. Копирайтеру следует регулярно анализировать, ка-
кие запросы используют пользователи для поиска информа-
ции в вашем сегменте. Инструменты вроде Планировщика



 
 
 

ключевых слов Google или Ahrefs помогут выявить популяр-
ные ключевые слова и их вариации. Например, если ключе-
вое слово "маркетинговая стратегия" имеет высокий объем
поиска, это может стать отправной точкой для нескольких
статей, охватывающих различные аспекты этой темы.

Следующий этап – умение структурировать текст так, что-
бы он был удобочитаемым для пользователей и оптимизиро-
ванным для поисковых систем. Используйте ясные подзаго-
ловки (H2 и H3) для выделения тем и подпунктов, что упро-
щает навигацию по тексту. Например:

## Как разработать эффективную маркетинговую страте-
гию

Кроме того, добавление списков, таблиц и выделение
ключевых моментов помогает удерживать внимание чита-
теля. Примером может служить список шагов по созданию
маркетингового плана:

1. Определите целевую аудиторию

2. Проведите исследование рынка

3. Установите цели

4. Разработайте стратегию и оцените результаты
Нельзя забывать о важности привлекательных мета-заго-

ловков и мета-описаний. Копирайтеру следует уделить осо-
бое внимание формулировке этих элементов, поскольку они



 
 
 

являются первыми элементами, с которыми сталкиваются
пользователи в поисковой выдаче. Эти краткие описания
должны быть яркими, интригующими и, конечно, содержать
ключевые слова. Например, вместо общего "Лучшие советы
по маркетингу" можно использовать "10 проверенных стра-
тегий маркетинга для роста вашего бизнеса".

Также стоит учитывать внутреннюю и внешнюю линков-
ку. Внутренние ссылки помогают улучшить структуру сайта,
а внешние ссылки на авторитетные источники повышают до-
верие к вашему контенту. Копирайтер должен помнить, что
каждая ссылка должна быть логично обоснована и действи-
тельно добавлять ценность материалу. Например, при упо-
минании статистических данных можно ссылаться на иссле-
дование известной маркетинговой компании.

Анализ результатов является неотъемлемой частью рабо-
ты копирайтера. Используйте аналитические инструменты,
чтобы отслеживать, как ваш контент взаимодействует с ауди-
торией. Например, Google Analytics может помочь увидеть,
сколько трафика генерируют ваши статьи, сколько времени
пользователи проводят на страницах и какой процент поль-
зователей уходит после первого просмотра. Эти данные поз-
волят копирайтеру адаптировать свою стратегию, улучшая
контент и повышая его эффективность.

Необходимо также следить за обновлениями алгоритмов
поисковых систем и актуализировать контент. Копирайтеру
важно знать о последних изменениях в SEO, чтобы текст



 
 
 

оставался актуальным и соответствовал современным тре-
бованиям. Регулярный аудит контента и его обновление не
только улучшат позицию в поисковой выдаче, но и проде-
монстрируют пользователям, что вы следите за актуально-
стью информации.

Таким образом, копирайтер выступает не только как со-
здатель контента, но и как стратег, способный применять
знания о целевой аудитории, SEO и аналитике для достиже-
ния успеха. Понимание своей роли в этом процессе позволя-
ет не только создавать качественный и высокоэффективный
контент, но и значительно улучшать видимость вашего сайта
в поисковых системах.



 
 
 

 
Основные задачи SEO-ТЗ и их

влияние на эффективность
 

Техническое задание для копирайтера, ориентированное
на поисковую оптимизацию, включает ряд ключевых задач,
которые непосредственно влияют на общую эффективность
контента. Определение этих задач и их четкое формулиро-
вание помогут не только автору, но и всей команде, занима-
ющейся контент-маркетингом, обеспечить высокие резуль-
таты и устранить риски неэффективности.

Первая и, пожалуй, самая важная задача SEO-техниче-
ского задания – формулирование ясных целей контента.
Прежде чем копирайтер начнет писать, необходимо опре-
делить задачи статьи. Например, если цель – повысить ин-
формированность о продукте, задания могут быть направ-
лены на создание образовательного контента. В этом случае
следует акцентировать внимание на фактах, преимуществах
и конкретных примерах использования продукта. Если же
цель заключается в увеличении потока посетителей, то обу-
чающая статья может содержать больше ключевых слов и
ссылок на внутренние ресурсы.

Второй аспект заключается в определении ключевых слов
и фраз. Ключевые слова являются основой поисковой опти-
мизации и определяют, как будет индексироваться контент



 
 
 

поисковыми системами. Важно выбирать не только популяр-
ные, но и специализированные (или «нишевые») ключевые
слова, которые могут привлекать целевую аудиторию. На-
пример, если ваша компания предлагает услуги по ремонту
автомобилей, вместо общего ключевого слова «ремонт ав-
томобилей» можно использовать фразы, такие как «ремонт
двигателей Audi» или «обслуживание Toyota», что поможет
привлечь более специфическую аудиторию.

Не менее важной задачей является указание структуры
контента. Четкая структура помогает копирайтеру лучше ор-
ганизовать материал и облегчает читателю восприятие ин-
формации. Рекомендуется использовать заголовки и подза-
головки, чтобы выделить ключевые моменты и помочь поис-
ковым системам понять иерархию информации. Стандарт-
ная структура может включать: введение, основные разделы
с подзаголовками, примеры и заключение. Такой подход не
только улучшает читабельность, но и влияет на поисковую
оптимизацию, так как поисковые роботы лучше индексиру-
ют структурированный контент.

Следующим важным моментом в создании SEO-техни-
ческого задания является установка требований к оптими-
зации изображений. Оптимизация изображений (например,
с помощью атрибутов alt) значительно улучшает поисковую
оптимизацию, так как поисковые системы индексируют не
только текст, но и визуальный контент. Важно давать ко-
пирайтеру подробные инструкции относительно форматов,



 
 
 

размеров и атрибутов изображений, чтобы гарантировать их
корректное использование.

Также важно установить требования к длине текста. Ис-
следования показывают, что оптимальная длина статьи для
поисковой оптимизации колеблется от 1000 до 2000 слов.
При этом следует учитывать, что более длинный контент мо-
жет быть более ценным, если он соответствует теме и предо-
ставляет полезную информацию. Копирайтеру можно ука-
зать примерную длину, чтобы избежать слишком кратких
или избыточных текстов.

Не забывайте о внутренней и внешней ссылочной страте-
гии. SEO-техническое задание должно содержать рекомен-
дации по включению ссылок на другие страницы вашего сай-
та, что увеличивает время, проведенное пользователями на
ресурсе, и снижает показатель отказов. Внешние ссылки на
авторитетные источники также помогают повысить доверие
к вашему контенту как в глазах пользователей, так и поиско-
вых систем. Копирайтеру следует объяснить, какие источни-
ки будут допустимы для упоминания и ссылок, а также при-
вести примеры.

Наконец, не менее значимой задачей является определе-
ние формата и стиля написания. Придерживайтесь едино-
го стиля в текстах, который будет соответствовать идентич-
ности вашего бренда. Указание на целевую аудиторию и то-
нальность поможет копирайтеру создать контент, который
будет резонировать с читателями. Например, если основной



 
 
 

сегмент целевой аудитории – молодежь, в тексте уместно ис-
пользовать более непринужденный стиль и актуальные раз-
говорные выражения.

Таким образом, правильно составленные задачи для SEO-
технического задания не только обеспечивают высокую чи-
таемость и привлечение аудитории, но и способствуют улуч-
шению позиций в поисковых системах. Учитывая все пере-
численные рекомендации и устанавливая четкие задачи и
критерии, вы можете значительно повысить эффективность
контента и удовлетворить как читателей, так и алгоритмы
поисковых систем.



 
 
 

 
Основы SEO

 
Основы SEO
Введение в SEO начинается с понимания его основных

принципов и целей. Поисковая оптимизация (SEO) – это
комплекс мер, направленных на улучшение видимости веб-
сайта в результатах поисковых систем. Это не просто мани-
пуляции с контентом; это целая стратегия, которая включает
как технические аспекты, так и творческий подход к созда-
нию контента.

Ключевые элементы SEO
Основные компоненты SEO можно разделить на три ка-

тегории: технический SEO, контент SEO и ссылочный SEO.
Каждый из этих элементов играет свою роль в обеспечении
успешного продвижения сайта.

1. Технический SEO включает в себя оптимизацию сай-
та и его серверного окружения, чтобы ускорить загрузку
страниц, улучшить индексацию и обеспечить доступность.
Примеры таких мер включают использование сжатия изоб-
ражений, настройку индексации через файл robots.txt, а
также оптимизацию метатегов. Ключевым элементом явля-
ется создание карты сайта (sitemap.xml) для поисковых си-
стем, чтобы они могли легко находить и индексировать стра-
ницы вашего сайта.

2. Контент SEO сосредоточен на производстве каче-



 
 
 

ственного, уникального и релевантного контента, который
удовлетворяет потребности пользователей. Для этого важно
проводить исследование ключевых слов, чтобы понять, ка-
кие термины и фразы использует ваша целевая аудитория.
Используйте инструменты, такие как Планировщик ключе-
вых слов от Google или Ahrefs, для анализа популярных за-
просов, связанных с вашей темой. Убедитесь, что ключевые
слова органично интегрированы в текст, заголовки и метао-
писания.

3. Ссылочный SEO касается построения ссылочной
массы. Это включает как внутренние, так и внешние ссылки.
Внутренние ссылки помогают пользователям и поисковым
системам легко навигировать по вашему сайту, в то время
как внешние ссылки указывают на вашу авторитетность. По-
лучение ссылок с авторитетных ресурсов может повысить ва-
шу репутацию и положительно сказаться на ранжировании.

Алгоритмы поисковых систем
Понимание того, как работают алгоритмы поисковых си-

стем, имеет ключевое значение для успешной SEO-страте-
гии. Google использует множество факторов для определе-
ния качества контента и его релевантности запросам поль-
зователей. Главные из них включают:

– Релевантность: Контент должен соответствовать за-
просам пользователей и решать их проблемы. Анализируй-
те наиболее успешные страницы конкурентных сайтов и ста-
райтесь понять, что именно привлекает внимание читателей.



 
 
 

– Авторитетность: Поисковые системы ценят контент,
созданный экспертами в своей области. Публикация иссле-
дований, цитирование авторитетных источников и использо-
вание стилей, присущих вашему направлению, могут повы-
сить доверие к вашему контенту.

–  Пользовательский опыт:  Пользовательский интер-
фейс и удобство навигации – важные аспекты. Если пользо-
ватели покидают сайт мгновенно, это может негативно ска-
заться на рейтингах. Важно следить за такими показателями,
как время пребывания на странице и уровень отказов.

Практические рекомендации для оптимизации
1. Аудит сайта: Регулярные проверки вашего сайта на

наличие технических ошибок помогут выявить проблемные
области. Используйте инструменты, такие как Поисковая
консоль от Google или Screaming Frog для сканирования и
обнаружения ошибок.

2. Адаптивный дизайн: Убедитесь, что ваш сайт отлич-
но работает на всех устройствах. Google учитывает мобиль-
ную адаптацию как фактор ранжирования, и наличие удоб-
ной мобильной версии сайта может значительно повлиять на
ваши позиции в поисковой выдаче.

3. Создание содержимого, основанного на запро-
сах: Понимание потребностей вашей аудитории может по-
мочь вам создавать контент, который будет действительно
полезен. Проведение опросов, интервью или даже анализ
комментариев на ваших страницах может дать ценные ин-



 
 
 

сайты о том, что волнует ваших пользователей.
Заключение
Основы SEO представляют собой фундамент для эффек-

тивного контент-маркетинга. Понимание ключевых элемен-
тов SEO, алгоритмов поисковых систем и применение прак-
тических рекомендаций позволит вам создать качественный
контент, способный привлечь и удержать внимание пользо-
вателей. Этот процесс требует времени и усилий, но резуль-
таты оправдают вложения как для авторов, так и для бизнеса
в целом.



 
 
 

 
Что такое поисковая оптимизация

и зачем она нужна бизнесу
 

Поисковая оптимизация (SEO) – это набор методов и
стратегий, направленных на повышение видимости веб-сай-
та в результатах поисковых систем. В условиях цифровой
экономики, где конкуренция возрастает с каждым днем,
SEO становится жизненно важным инструментом для биз-
неса. Понимание, как работает SEO и зачем оно необходимо,
позволяет компаниям привлекать целевую аудиторию, уве-
личивать трафик и, в конечном счете, повышать коэффици-
ент конверсии.

Понимание поискового поведения
Одним из основных аспектов SEO является изучение по-

ведения пользователей. Каждый раз, когда потенциальный
клиент ищет информацию через поисковую систему, он про-
являет определенное намерение. Например, если кто-то вво-
дит запрос «купить спортивную обувь», это говорит о готов-
ности к покупке. Ваш бизнес должен быть в состоянии удо-
влетворить это намерение, предоставив информацию имен-
но тогда, когда она наиболее актуальна. Для этого важно ис-
пользовать инструменты для анализа ключевых слов, такие
как Планировщик ключевых слов от Google, которые позво-
ляют определить популярные запросы вашей целевой ауди-



 
 
 

тории.
Увеличение органического трафика
Одним из главных преимуществ SEO является способ-

ность увеличивать органический трафик на ваш сайт. Орга-
нический трафик – это пользователи, попадающие на ваш
сайт из результатов поиска без оплаты за рекламу. Чем вы-
ше ваша позиция в поисковой выдаче, тем больше вероят-
ность, что пользователи кликнут на вашу ссылку. Например,
исследования показывают, что сайты, находящиеся на пер-
вой странице поисковых систем, получают более 90% обще-
го трафика. Таким образом, работа по SEO не только уве-
личивает видимость, но и формирует поток потенциальных
клиентов, что напрямую влияет на рост бизнеса.

Устойчивость и долгосрочные инвестиции
Одной из особенностей SEO является его долгосрочность.

В отличие от контекстной рекламы, результат которой виден
практически немедленно, SEO требует времени для дости-
жения значимых результатов. Однако этот процесс не только
приносит положительные изменения на графиках аналити-
ки, но и обеспечивает устойчивый рост. Оптимизированный
сайт продолжает привлекать трафик даже после завершения
начальных этапов работы, если поддерживается его актуаль-
ность и качество. Важно разработать стратегию контентного
маркетинга, которая будет включать обновление старых ма-
териалов и добавление нового контента.

Улучшение пользовательского опыта



 
 
 

Часто упускаемым аспектом SEO является его влияние
на пользовательский опыт. Поисковые системы, такие как
Google, активно учитывают факторы пользовательского вза-
имодействия (например, время, проведенное на странице,
уровень отказов и т. д.). Оптимизированные веб-сайты с
логичной навигацией, быстрым временем загрузки и каче-
ственным контентом положительно влияют на восприятие
пользователями. Например, использование инструментов,
таких как Insights о скорости загрузки Google, может помочь
определить области, требующие улучшения с точки зрения
загрузки страниц.

Локальное SEO и его значение
Для бизнеса, ориентированного на локальный рынок, ло-

кальное SEO становится особенно актуальным. Это набор
практик, позволяющий вашему бизнесу быть видимым для
пользователей, находящихся в непосредственной близости
от вашего местоположения. Например, оптимизация стра-
ниц вашего сайта под конкретные местные ключевые слова,
создание и оптимизация профиля в Google Мой бизнес по-
может вашему бизнесу выйти на первые позиции в локаль-
ных запросах, таких как «кофейня рядом с нами». Локаль-
ное SEO – это возможность привлечения клиентов, которые
готовы совершить покупку прямо сейчас.

Конкуренция и анализ рынка
Борьба за внимание пользователей ведется во всех нишах,

и анализ конкурентов является необходимым шагом в стра-



 
 
 

тегии SEO. Изучая, как конкуренты используют ключевые
слова и какие стратегии контентного маркетинга применяют,
можно адаптировать свой подход к поисковой оптимизации.
Использование инструментов, таких как SEMrush и Ahrefs,
позволяет получить информацию о позициях конкурентов,
их ссылочном профиле и стратегии контентного продвиже-
ния. Это поможет выявить ниши, которые не охвачены кон-
курентами, и где можно занять более выгодные позиции.

Заключение
Поисковая оптимизация – это не просто набор методик, а

стратегический подход к привлечению и удержанию клиен-
тов в цифровом мире. Хорошо продуманная SEO-стратегия
позволяет бизнесу не только увеличить органический тра-
фик, но и создать устойчивую и долгосрочную связь с клиен-
тами. Изучение SEO и его интеграция в общий бизнес-план
могут стать ключом к целенаправленному и последователь-
ному росту вашего бизнеса.



 
 
 

 
Как поисковые системы

оценивают качество контента
 

Оценка качества контента – ключевой аспект работы по-
исковых систем. Алгоритмы, лежащие в основе выдачи, ис-
пользуют множество факторов, чтобы гарантировать, что
пользователи получают наиболее релевантную и ценную ин-
формацию. Понимание того, как именно поисковые системы
оценивают качество контента, позволяет создавать SEO-оп-
тимизированные материалы, которые привлекают внимание
и находят отклик у аудитории.

Ключевые факторы оценки качества контента
Поисковые системы, такие как Google, применяют раз-

личные алгоритмы и критерии для оценки качества контен-
та. Один из наиболее известных аспектов – это концепция E-
A-T, которая расшифровывается как экспертиза, авторитет-
ность и надежность. Они применяются к контенту на этапе
его создания и распространения:

1. Экспертиза – это уровень знаний автора в своей обла-
сти. Чем больше подтверждений в виде авторитетных источ-
ников, ссылок на исследования и практических примеров,
тем выше оценка этой характеристики. Например, медицин-
ская статья, написанная врачом и сопровожденная ссылками
на научные исследования, будет иметь гораздо более высо-



 
 
 

кий уровень экспертизы, чем текст, написанный любителем.
2. Авторитетность включает в себя не только информа-

цию о самом авторе, но и о сайте, на котором публикуется
контент. Сайты, обладающие высоким авторитетом в своей
нише, придают вес их контенту. Как пример можно приве-
сти контент на Wikipedia или специализированных новост-
ных изданиях – они сразу ассоциируются с надежностью и
ценностью информации.

3. Надежность – это аспект, который охватывает такие
факторы, как наличие контактной информации, политика
конфиденциальности и актуальность данных. Сайты, указы-
вающие свои реальные адреса и обеспечивающие прозрач-
ность в мире интернет-услуг, получают больше доверия от
пользователей и, соответственно, от Google.

Уникальность и оригинальность контента
Уникальность – еще один важный фактор. Поисковые си-

стемы нацелены на выдачу уникального контента, который
приносит новую ценность пользователям. Если статья пере-
писывает или просто перефразирует существующие матери-
алы без добавления нового значения или информации, она
не сможет занять высокие позиции в выдаче.

Чтобы обеспечить уникальность контента, важно прове-
сти исследование по теме и выявить отличия с уже существу-
ющими материалами на тот же вопрос. Инструменты, такие
как Copyscape, могут помочь в проверке уникальности тек-
ста, что особенно важно для авторов, работающих в высоко-



 
 
 

конкурентных нишах.
Удовлетворение поискового намерения
Следующий аспект, который необходимо учитывать, – со-

ответствие контента намерениям пользователей. Поисковое
намерение может быть информационным, навигационным
или транзакционным. Например, если пользователь ищет
«стремительный бег», подразумевая, что хочет узнать о пре-
имуществах данного вида спорта, предоставление таблицы
сравнения с другими видами спорта будет менее эффектив-
но, чем подробное руководство о том, как улучшить свои на-
выки в беге.

Чтобы быть уверенным в том, что контент соответствует
намерению, полезно проводить анализ ключевых слов и изу-
чать, как часто эта фраза используется в поисковых запро-
сах, а также их контекст. Инструменты вроде Google Trends
могут помочь в этом.

Оптимизация структуры контента
Структура материала также влияет на его оценку. Хорошо

организованный текст с заголовками, подзаголовками и ко-
роткими абзацами облегчает восприятие и улучшает поль-
зовательский опыт. Использование списков, таблиц и даже
изображений может повысить вовлеченность пользователей.

К примеру, оформление текстов на сайте с помощью
HTML-тегов <h1>, <h2> и т.д. помогает поисковым систе-
мам понять иерархию информации. Разбиение текста на ча-
сти с четкими заголовками делает контент более доступным



 
 
 

и понятным.
Обратные ссылки и социальное доказательство
Наконец, обратные ссылки остаются одним из самых зна-

чительных факторов в оценке качества контента. Сайты,
ссылающиеся на надежные и авторитетные источники, пока-
зывают, что контент считается ценным для других. Поэтому
стратегическое планирование получения внешних ссылок и
совместное сотрудничество с другими источниками повысит
доверие к вашему контенту.

Социальные сигналы, такие как количество лайков и ре-
постов в социальных сетях, также могут служить индикато-
рами качества. Контент, который активно обсуждается и де-
лится, имеет большую вероятность попасть в топ поисковой
выдачи.

В итоге, понимание того, как поисковые системы оценива-
ют качество контента, дает возможность создавать не только
удачные тексты, но и качественные материалы, которые по-
ложительно влияют на позиционирование в поисковой вы-
даче. Учитывая все перечисленные аспекты, авторы смогут
лучше адаптировать свой контент под требования современ-
ных алгоритмов, тем самым повышая вероятность успешно-
го продвижения своих материалов.



 
 
 

 
Понимание алгоритмов

Google и их предпочтений
 

Понимание алгоритмов Google и их предпочтений – важ-
ный аспект для тех, кто занимается созданием SEO-контен-
та. За кулисами поисковой выдачи стоят сложные алгорит-
мы, которые имеют свои принципы работы и критерии оцен-
ки. Эти алгоритмы постоянно обновляются, и понимание их
механизмов позволяет копирайтерам создавать более реле-
вантный и ценный контент.

Что такое алгоритмы Google?
Алгоритмы Google – это набор правил и процедур, кото-

рые поисковая система использует для анализа и ранжиро-
вания веб-страниц. Они определяют, какие страницы долж-
ны отображаться в поисковых результатах по определённым
запросам пользователей. Ключевым фактором здесь являет-
ся соответствие контента запросу и его качество. Алгоритмы
учитывают различные параметры, например, качество ссы-
лок, структуру контента, поведение пользователей и многие
другие аспекты.

Основные принципы работы алгоритмов
Несмотря на то что Google не раскрывает конкретные де-

тали своих алгоритмов, существуют общие принципы, кото-
рые остаются неизменными. К ним относятся:



 
 
 

1. Соответствие – алгоритмы оценивают, насколько со-
держимое страницы соответствует запросу. Это достигается
благодаря анализу ключевых слов, заголовков, мета-тегов и
структуры текста.

2. Качество – высокое качество контента имеет решаю-
щее значение. Google предпочитает страницы с уникальным,
полезным и правдивым контентом. Это включает использо-
вание авторитетных источников и грамотное оформление.

3. Пользовательский опыт  – время загрузки страницы,
мобильная оптимизация и простота навигации играют важ-
ную роль. Страницы, которые обеспечивают хороший поль-
зовательский опыт, имеют высокие шансы на более высокие
позиции в выдаче.

Алгоритмы и обновления: на что обращать внима-
ние

Google регулярно обновляет свои алгоритмы – как круп-
ных изменений, так и мелких корректировок. Например, об-
новление Core Update, проводимое несколько раз в год, мо-
жет существенно повлиять на ранжирование. Обратите вни-
мание на следующие важные моменты:

– Следите за новостями : Знание об обновлениях помо-
жет вам адаптировать контент. Рекомендуется подписаться
на блоги и ресурсы, связанные с SEO.

– Анализируйте результаты : После обновления важно
проводить анализ своих позиций и выявлять, какие факто-
ры могли стать причиной изменений. Это поможет вам скор-



 
 
 

ректировать стратегию.
Примеры алгоритмов Google
В нескольких примерах наглядно показано, как работают

алгоритмы Google:
– Panda (выпущен в 2011 году) – обновление, направлен-

ное на снижение позиций сайтов с низким качеством кон-
тента. Чтобы избежать санкций, стоит опираться на уникаль-
ность и ценность материала.

– Penguin (выпущен в 2012 году) – обновление, фокуси-
рующееся на качестве ссылок. Наличие спамных или неза-
служенно размещенных ссылок может негативно отразиться
на вашем рейтинге. Рекомендуется использовать белые ме-
тоды ссылочного продвижения.

– Hummingbird (выпущен в 2013 году) – алгоритм, кото-
рый усовершенствовал анализ семантики запросов. Это об-
новление делает акцент на смысловом содержании и контек-
сте, что требует от копирайтеров глубже прорабатывать те-
мы и использовать синонимы и семантически близкие слова.

Практические советы по созданию контента в со-
ответствии с алгоритмами Google

1. Исследование ключевых слов : Прежде чем писать,
проведите исследование ключевых слов. Используйте ин-
струменты для поиска популярных запросов. Обязательно
включайте ключевые слова естественным образом в заголо-
вок и текст, избегая их перенасыщения.

2. Улучшение пользовательского опыта : Оптимизи-



 
 
 

руйте время загрузки вашего сайта, используя специальные
инструменты. Убедитесь, что сайт адаптирован для мобиль-
ных устройств.

3. Создание качественного контента : Стремитесь к
созданию оригинального и ценного контента. Используйте
ссылки на авторитетные источники, чтобы повысить доверие
к вашему материалу. Помните, что чем больше информации
читатель получает, тем выше вероятность, что он останется
на странице.

4. Обновление контента: Регулярно актуализируйте
старые статьи, добавляя новые данные, обновления и ссыл-
ки. Google ценит свежесть информации.

5. Анализируйте результаты : Используйте инструмен-
ты для отслеживания эффективности контента. Это поможет
определить, какие элементы работают, а какие требуют до-
работки.

Заключение
Разобравшись в принципах работы алгоритмов Google и

их предпочтениях, копирайтеры могут создавать более эф-
фективный контент, который не только привлечет внимание
читателей, но и будет высоко оценен поисковыми системами.
Постоянное обучение и адаптация к изменениям являются
ключом к успешному контент-маркетингу в условиях дина-
мичного цифрового мира.



 
 
 

 
Создание правильного
технического задания

 
Создание эффективного технического задания (ТЗ) для

копирайтера – это ключевой шаг на пути к успешному созда-
нию SEO-оптимизированного контента. Правильно состав-
ленное ТЗ служит не только основой для работы автора, но и
инструментом согласования ожиданий между всеми участ-
никами процесса. В этой главе мы рассмотрим, как создать
корректное ТЗ, чтобы обеспечить качественный результат,
который удовлетворит как поисковые системы, так и целе-
вую аудиторию.

1. Определение целей контента
Прежде чем погрузиться в детали создания ТЗ, следует

четко определить его цели. Цели могут варьироваться в за-
висимости от контекста и типа контента. Например, задача
может заключаться в привлечении новых подписчиков, уве-
личении трафика на сайт, обучении аудитории или увеличе-
нии продаж.

Для формирования целей постарайтесь ответить на сле-
дующие вопросы:

– Какова основная цель данного контента?

– Что читатель должен сделать после его прочтения: под-



 
 
 

писаться, сделать покупку, оставить комментарий и т.д.?

– Какой результат ожидать в количественном выражении,
например, какой уровень конверсии или количество уни-
кальных посетителей считается успешным?

Пример правильной формулировки цели: "Создать обу-
чающую статью о SEO для начинающих, которая привлечет
500 новых пользователей за месяц."

2. Исследование целевой аудитории
Следующим шагом в создании ТЗ является глубокое по-

нимание целевой аудитории. Это позволяет копирайтеру
адаптировать контент с учетом интересов и потребностей
читателей. Для этого рекомендуется использовать следую-
щие практики:

– Проведение опросов или интервью с существующими
клиентами.

– Анализ комментариев и отзывов на сайте и в социаль-
ных сетях.

– Использование аналитических инструментов для опре-
деления характеристик целевой аудитории (например, воз-
раст, пол, география).

Создайте портрет целевой аудитории, выделив их основ-
ные интересы и предпочтения. Это позволит копирайтеру
создавать контент, который не просто информирует, но и за-



 
 
 

интересовывает читателя, усиливая вовлеченность.
3. Структура и формат контента
Теперь переходим к структуре контента. Хорошо проду-

манные заголовки и подзаголовки помогают пользователям
и поисковым системам лучше понять содержание. Опреде-
лите, какой формат будет оптимальным:

– Статья (и ее длина)

– Гид или инструкция

– Список (например, список лучших практик)

– Отзывы, кейс-стадии или исследования
Поменяйте структуру контента в зависимости от цели и

формата. Например, если вы создаете инструкцию, логич-
но использовать нумерованные пункты или четкие разделы,
чтобы читателю было проще воспринимать информацию.

4. Ключевые слова и фразы
Ключевые слова представляют собой основу SEO-опти-

мизации. Их правильный выбор и использование помогут
повысить видимость статьи. Для формирования списка клю-
чевых слов используйте следующие методы:

–  Инструменты для подбора ключевых слов (например,
планировщик ключевых слов от Google, Ahrefs, SEMrush).

– Анализ конкурентов по выбранной теме.



 
 
 

– Вопросы, которые пользователи часто ищут в поисковых
системах.

Включите выбранные ключевые слова в ТЗ, указав, как и
где именно их нужно использовать (в заголовках, первых 100
словах, в подзаголовках и т.д.). Например, укажите: "Основ-
ное ключевое слово: SEO для начинающих; используется в
заголовке, первом абзаце и двух подзаголовках."

5. Тональность, стиль и требования к оригинально-
сти

Каждая компания имеет свой уникальный стиль, и его со-
блюдение в контенте важно для построения бренда. Укажи-
те желаемую тональность: формальная, разговорная, друже-
любная и т.д. Приведите примеры, чтобы копирайтер понял,
как должно звучать ваше сообщение. Конечно, не забывай-
те уточнить требования к оригинальности текста, например:
"Текст должен иметь 95% уникальности по данным сервиса
проверки уникальности."

6. Сроки и дедлайны
Четко обозначьте сроки выполнения работы. Это включа-

ет в себя не только финальную дату сдачи, но и возможные
промежуточные результаты, такие как черновики и правки.
Например, укажите в ТЗ: "Первый черновик должен быть
представлен через 5 дней, финальная версия – через 10 дней
после получения комментариев."

7. Примеры и ссылки для вдохновения



 
 
 

Для упрощения работы копирайтера передайте ему при-
меры материалов, аналогичных тем, которые вы хотите по-
лучить. Это могут быть ссылки на статьи, блоги, исследова-
ния или любые другие публикации, которые помогут авто-
ру понять ожидаемый уровень качества и стиль. Указывай-
те описание каждого примера, объясняя, почему он был вы-
бран и какие элементы стоит перенять.

Заключение
Создание эффективного технического задания для копи-

райтера – это структурированный процесс, который требует
внимания к деталям. Четко определенные цели, глубокое по-
нимание целевой аудитории, прозрачная структура и формат
контента, выделение ключевых слов, соблюдение уникально-
го стиля и правильные сроки – все это элементы, без которых
невозможно добиться успеха в создании SEO-оптимизиро-
ванного контента. Следуя вышеизложенным рекомендаци-
ям, вы сможете не только наладить связь с копирайтером, но
и повысить шансы на получение высококачественного кон-
тента, который понравится как поисковым системам, так и
вашей аудитории.



 
 
 

 
Какими должны быть цели и
задачи SEO-ТЗ для контента

 
Определение целей и задач SEO-ТЗ – это важный шаг,

который определяет направление разработки контента и его
дальнейшую эффективность. Цели должны быть конкретны-
ми, измеримыми, достижимыми, актуальными и ограничен-
ными по времени. Рассмотрим ключевые аспекты, какие це-
ли необходимо установить для успешного SEO-ТЗ.

Определение целевой аудитории
Первоочередной задачей в создании SEO-ТЗ является

точное определение целевой аудитории. Знание того, кто бу-
дет читать ваш контент, помогает сосредоточиться на их по-
требностях и интересах. Например, если вы пишете о финан-
совых технологиях для малого бизнеса, ваша аудитория мо-
жет состоять из предпринимателей, которые ищут решения
для оптимизации затрат и упрощения бухгалтерии.

Создайте профили ваших целевых пользователей, в кото-
рые должны входить их возраст, пол, профессиональная де-
ятельность, бюджет и даже предпочтительные форматы кон-
тента. Например, молодёжь может предпочесть динамичные
видео, в то время как опытные бизнесмены могут оценить
статистические отчёты и аналитические статьи.

Формулирование SEO-целей



 
 
 

После определения целевой аудитории важно установить
чёткие SEO-цели. Эти цели могут включать:

– Увеличение трафика на сайт: Например, установить
цель по увеличению органического трафика на 30% в тече-
ние следующих шести месяцев за счёт создания контента,
соответствующего ключевым запросам.

– Увеличение времени на странице: Если ваша цель
– задержать пользователя, вы можете выбрать метрику, на-
пример, увеличение среднего времени пребывания на стра-
нице до 3 минут.

–  Повышение конверсии: Цель может заключаться в
увеличении количества подписок на рассылку на 20% через
создание качественного контента.

Каждая из этих целей должна быть зафиксирована в SEO-
ТЗ, чтобы команда могла чётко понимать ориентиры своего
контента.

Определение ключевых слов и фраз
Чёткие задачи SEO-ТЗ также включают исследование и

определение ключевых слов и фраз. Эти ключевые слова бу-
дут не только служить основой для текста, но и определять,
как пользователи будут искать ваш контент. Определите ос-
новные, второстепенные и долгосрочные ключевые слова.

Например, если ваша тема – "SEO для новичков", основ-
ным ключевым словом будет "SEO", а второстепенным –



 
 
 

"учебник по SEO". Используйте инструменты для анализа
ключевых слов, такие как Планировщик ключевых слов от
Google или Ahrefs, чтобы отслеживать популярность и кон-
куренцию выбранных фраз.

Структура контента и форматирование
На этом этапе следует обозначить ожидания относительно

структуры контента. Структурированное содержание легче
воспринимается, что безусловно положительно скажется на
его эффективности. Укажите, какой формат должен иметь
текст, включая:

– Использование заголовков и подзаголовков:  На-
пример, заголовок должен быть "Польза SEO для бизнеса", а
подзаголовки могут детализировать различные аспекты этой
темы, такие как "Основные методы SEO" и "Технологии ана-
лиза".

–  Использование списков:  Списки делают информа-
цию доступной и простой для понимания. Например, "Глав-
ные факторы SEO" можно представить в виде маркирован-
ного списка.

– Вставка мультимедиа:  Укажите, какие изображения,
графики или видео должны сопровождать текст для повы-
шения вовлечённости пользователя.

Построение ссылочной стратегии
Еще одной важной задачей SEO-ТЗ является развитие



 
 
 

ссылочной стратегии. Чётко обозначьте, какие внутренние
и внешние ссылки необходимо использовать. Внутренние
ссылки помогают распределить вес по страницам вашего
контента, а внешние ссылки предоставляют дополнительные
источники информации для пользователей. Например, ес-
ли вы приводите статистику, укажите ссылку на правитель-
ственный сайт или упоминаемый авторитетный ресурс в ва-
шей области.

Установка сроков и отслеживание результатов
Наконец, не забудьте установить временные рамки для

выполнения каждого из пунктов SEO-ТЗ. Задайте конкрет-
ные даты для реализации контента и отслеживания его эф-
фективности. Кроме того, включите методы оценки, такие
как Google Analytics для анализа трафика и времени на стра-
нице или инструменты для мониторинга позиций по ключе-
вым словам.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
 

Текст предоставлен ООО «Литрес».
Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную

версию на Литрес.
Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa,

MasterCard, Maestro, со счета мобильного телефона, с пла-
тежного терминала, в салоне МТС или Связной, через
PayPal, WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонус-
ными картами или другим удобным Вам способом.

https://www.litres.ru/pages/biblio_book/?art=71618731
https://www.litres.ru/pages/biblio_book/?art=71618731

	Введение
	Значение SEO-ТЗ для продвижения в поисковых системах
	Роль копирайтера в создании контента для поисковых систем
	Основные задачи SEO-ТЗ и их влияние на эффективность
	Основы SEO
	Что такое поисковая оптимизация и зачем она нужна бизнесу
	Как поисковые системы оценивают качество контента
	Понимание алгоритмов Google и их предпочтений
	Создание правильного технического задания
	Какими должны быть цели и задачи SEO-ТЗ для контента
	Конец ознакомительного фрагмента.

